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MEDIALNOSC SZKOt. WYZSZYCH (TOP 10) W MODELU IDEAS

W OKRESIE: 1- 30 wrzesnia 2026 r.
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ANALIZA OBSZARU EARNED SZKOL WYZSZYCH (TOP 10)

W OKRESIE: 1- 30 wrzesnia 2026 r.

81,4 vys.

LICZBA PUBLIKACJI OBSZARU
EARNED CALEJ BRANZY

(Q 1’41 mid kontaktéw z przekazem
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SOV PUBLIKACII POZYSKANYCH
UDZIAL % W MODELU IDEAS
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SZKOLY WYZSZE W MATERIALACH
POZYSKANYCH

Najwiekszy udziat publikacji redakcyjnych (Earned) w
medialnosci uzyskaty Uniwersytety: Jagiellonski, Wroctawski
i Warszawski.

Komentarze eksperckie nt. aktualnych spraw politycznych i
gospodarczych mocno wptynety na przekaz medialny o
Uniwersytecie Warszawskim. Najwieksze media (Wirtualna
Polska, RMF  FM)
politologdw (m.in. dr hab. Rafata Chwedoruka, prof. Anne

polsatnews.pl, zapraszaty zwiaszcza
Wojciuk), a poza polityka krajowa goracym tematem
okazaty sie relacje USA-Chiny.

Naukowcy z Uniwersytetu Wroctawskiego pod kierunkiem
prof. tukasza Opalinskiego opracowali metode
chemicznego ,programowania” komadrek nowotworowych,
dzieki ktérej chetniej pobierajg one leki z terapii celowanych,
omijajac zdrowe tkanki. Informowaty o tym nie tylko media
specjalistyczne (m.in. medonet.pl, poradnikzdrowie.pl), ale

tez wyborcza.pl, TVP oraz Program 1. Polskiego Radia.

Szeroka obecnosé medialna Uniwersytetu Jagiellonskiego
to réwniez zastuga licznych wypowiedzi przedstawicieli
uczelni (m.in. socjologa dr hab. Pawta Kubickiego oraz dr
hab. Krzysztofa Kozbiata, kierownika Zaktadu Studiéw nad
Europa Srodkowa) udzielanych na antenie RMF FM.

Dziennikarze takze czesto informowali o ofercie

edukacyjnej, m.in. w zwiazku z rekordowa rekrutacja na rok
2026/2027, w ktorej
aplikujacych na krakowska uczelnie przekroczyta 34 tys.

akademicki liczba kandydatow
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W OKRESIE: 1 - 30 wrzes$nia 2026 r.

SOV MEDIALNOSCI W BRANZY
UDZIAL % W MEDIACH

W

m Uniwersytet Warszawski m Uniwersytet Jagiellonski

m Szkota Gtowna Handlowa Pozostate

TOP3 MEDIALNOSCI - WARTOSCI EKSPOZYCJI
UDZIAL % WG MODELU IDEAS

Uniwersytet
Warszawski

Uniwersytet
Jagiellonski

Szkota Gtéwna _

Handlowa

0% 20% 40% 60% 80% 100%

B Interactive B Domestic M Earned B Advertising M Sponsoring

nmm rank

Najwazniejszym obszarem obecnosci w mediach szkdt wyzszych okazaty sie publikacje pozyskane
(Earned). Kolejnym znaczacym obszarem budowania widocznosci liderow zestawienia byt
Sponsoring. Tutaj, wséréd pierwszej tréjki badanych podmiotéw wyrdzniata sie zwiaszcza Szkota
Gtéwna Handlowa. Natomiast posty i komentarze w mediach spotecznoéciowych (Interactive)
stanowity zauwazalna czes¢ medialnosci Uniwersytetu Warszawskiego.

Krajobraz medialny ksztattowaty cytowania i wywiady z ekspertami. Przedstawiciele Uniwersytetu
Warszawskiego najczesciej wypowiadali sie na tematy polityczno-gospodarcze. Profesor Bogdan
Goéralczyk zwracat uwage na zderzenie dwoéch globalnych poteg w postaci Stanéw
Zjednoczonych i Chin, ktére jednoczeénie ostro ze soba rywalizuja, a przy tym probuja

ustabilizowac¢ wzajemne relacje. Natomiast dr hab. Chwedoruk komentowat polityke krajowa, m.in.
w kontekscie sytuacji na prawicy i spadajgcego poparcia dla prezydenta Nawrockiego. Koniec
miesigca zdominowata jednak premiera ,Lalki” Netfliksa, ktéra wywotata w mediach debate o
granicach wolnosci adaptacji klasycznych dziet literackich. W przestrzeni medialnej

funkcjonowaty tez liczne wzmianki o absolwentach, toczacej sie rekrutacji na rok akademicki
2026/2027 oraz o wspdttworzonym przez uczelnie |ll Forum Bezpieczehstwa Polski. Nabér na studia
byt réwniez gtdwnym tematem postoéw w mediach spotecznosciowych.

W przypadku Uniwersytetu Jagiellonskiego eksperci rowniez czesto goscili w mediach, w tym w
audycjach RMF FM i programach TVP takich jak ,Pytanie na Sniadanie”, opowiadali o nauce,
przyrodzie czy historii uczelni. Bardzo mocno akcentowano réwniez oferte uniwersytetu, a takze
regularnie informowano o duzym zainteresowaniu ze strony kandydatéw na studia.

Sponsoring miat najwiekszy wptyw na medialno$¢ w przypadku Szkoty Gtéwnej Handlowej, ktéra
we wspodtpracy z Fundacjg Erste zorganizowata ogélnopolski konkurs i badanie ,,Mistrz Wiedzy
Ekonomicznej”. Szkota postanowita wyrdzni¢ 120 najlepszych uczestnikéw, by swietowac 120-lecie

swojego istnienia. SGH jest takze partnerem merytorycznym i wspdtorganizatorem Forum

Ekonomicznego w Karpaczu, a tegoroczna edycja, tradycyjnie, rozpoczeta sie od publikacji raportu
uczelni podsumowujacego najwazniejsze procesy gospodarcze i spoteczne zachodzace w Polsce
oraz krajach regionu.
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METODOLOGIA BADANIA

OBSZARY MEDIALNOSCI W MODELU IDEAS

Dane zostaly skategoryzowane w modelu IDEAS: Interactive, Domestic, Earned,

Advertising oraz Sponsoring. Kazdy obszar jest analizowany wielowymiarowo i . . . .
Materiaty powstate w wyniku Publiczne posty i komentarze

uwzglednia parametry takie jak: zasieg brutto, czestotliwos¢, wydzwiek (sentyment), wspbtprac sponsorskich w social mediach, w ktérych
interakcje, zaangazowanie oraz AVE. i partnerskich z marka wzmiankowana jest marka

Medialnosé: to suma wskaznikéw medialnosci poszczegdlnych sktadowych modelu

IDEAS wyrazana w punktach. Interactive

Kazdej z kategorii przekazéw zostata rowniez nadana waga istotnosci danej grupy
mediow w oddziatywaniu na odbidr i zapamietanie marki, uwzgledniajac mniejsza

percepcje przekazéw czysto reklamowych, silniejszy odbidr informacji w mediach

branzowych, wyzszy poziom zaangazowania odbiorcy w materiaty foto i video oraz —— Sponsoring Domestic

IDEAS

ekspozycje wizualna sponsoréw na wydarzeniach.

Wartos¢ ekspozycji: suma wartosci ekspozycji przekazéw wzmiankujacych marke i
reklam, obliczana na podstawie oficjalnych cennikéw nadawcéw oraz wydawcow,

bez uwzgledniania indywidualnych rabatéw oraz pakietowania.

Wiecej informacji o panelu badawczym oraz wyniki dla innych branz oraz marek Reklamy marki AdvertISIng Earned
o . w prasie, radiu
znajduja sie na stronie immrank.com : o
i telewizji

Petna metodologia badania dostepna jest na stronie

Kanaty wtasne marki,

w tym: profile firmowe

w social mediach, serwisy
Publikacje redakcyjne w prasie, radiu, telewizji www, firmowe newslettery
i portalach internetowych wzmiankujgce marke i podcasty
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https://immrank.com/o-badaniu/
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