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NAJPOPULARNIEJSZE POSTY
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W pierwszej tréjce najbardziej medialnych marek z branzy ptatnosci elektronicznych w kwietniu 2026 roku znalazty sie PayPal, Blik i MasterCard. Najwiekszym

zasiegiem w mediach ogdétem pochwali¢ sie mogty MasterCard, Zen.com oraz BLIK.

W kwietniu 2026 roku najwyzsza medialnos¢ wérdd firm oferujacych ptatnosci elektroniczne uzyskat PayPal z wynikiem 136,22 min punktéw. Najwyzszy udziat
procentowy w modelu IDEAS wygenerowat obszar Interactive, na ktéry sktadaja sie publikacje w przestrzeni social media, gdzie wzmiankowato sie marke. Te
tresci to przede wszystkim dane do przelewdw oraz linki wsparcia, ktére umozliwiaja finansowanie dziatalnosci réznych podmiotdw internetowych. Wiekszosé
wpiséw promowata platforme PayPal jako wygodne narzedzie do przekazywania dobrowolnych datkéw na rzecz fundacji, kanatéw edukacyjnych oraz inicjatyw
religijnych. Wsréd materiatdéw znalezé byto mozna informacje o zmianach w regulaminach i prawnych konsekwencjach dziatarh operatora ptatnosci, w tym
decyzjach Urzedu Ochrony Konkurengji i Konsumentéw. Pojawily sie takze tresci przyblizajace historie powstania serwisu i sylwetke jego wspdtzatozyciela, Petera

Thiela, w kontekscie rozwoju nowoczesnych technologii, ale tez wiesci o wycofywaniu sie firmy z finansowania wydarzen wzbudzajacych kontrowersje.

Na drugim miejscu jedli chodzi o medialnosé wsrdd firm oferujacych ptatnosci elektroniczne uplasowat sie BLIK z wynikiem 89,8 min punktéw. Najwyzszy udziat
procentowy w modelu IDEAS wygenerowat obszar Earned, na ktéry sktadajag sie publikacje redakcyjne w prasie, radiu, telewizji i na portalach internetowych
wzmiankujacych marke. O systemie BLIK w mediach spotecznosciowych pisano gtdwnie jako wszechstronnej ustudze do codziennych rozliczen, zakupdow
internetowych oraz wspierania zbiérek charytatywnych. Publikacje podkreslaty tez ambicje rozwojowe operatora, ktéry dazy do ekspansji na rynki europejskie i
rywalizacji z globalnymi gigantami technologicznymi. Czeé¢ wpiséw dotyczyta ochrony przed cyberprzestepczoscia i opisywata powtarzalne schematy wytudzen
kodéw BLIK oraz kradziezy oszczednosci przez oszustdw podszywajacych sie pod bliskich lub urzednikéw. Sporadycznie informowano tez o problemach
technicznych, takich jak ogdlnopolskie awarie systemow bezgotdwkowych, ktére czasowo uniemozliwiajg realizacje transakcji. W materiatach widoczne byty tez
zachety do udziatlu w akcjach promocyjnych i loteriach, takich jak Blikomania, oferujacych nagrody pieniezne za aktywnos¢ w aplikacji, a takze tresci

sponsorowane.

Trzeciag marka w czotdwce najbardziej medialnych ustug byt MasterCard (60,9 miIn punktéw). W tym przypadku zgromadzone materialy z mediow
spotecznosciowych koncentrowaly sie przede wszystkim 19. edycji Miedzynarodowego Festiwalu Kina Niezaleznego MasterCard OFF CAMERA w Krakowie,
opisujac jego bogaty program filmowy, spotkania z gwiazdami oraz liczne wydarzenia towarzyszace. MasterCard wystepowat tu nie tylko jako sponsor tytularny
wydarzen kulturalnych, ale réwniez jako wazny podmiot w sektorze finansowym, oferujacy programy lojalnosciowe, takie jak Bezcenne Chwile, oraz
spegjalistyczne karty ptatnicze. Poza tym wpisy informowaty o licznych promocjach bankowych, korzysciach pltynacych z transakcji bezgotéwkowych oraz o
technologicznym rozwoju systemoéw ptatnosci, w tym o integracji z rynkiem kryptowalut. Sporadycznie mozna byto trafi¢ na wiesci o awariach systemoéw Visa i
MasterCard oraz o rosnacych obawach dotyczacych dominacji amerykanskich gigantéw na europejskim rynku finansowym czy inicjatyw i kampanii

edukacyjnych dla senioréw.

Warto odnotowad, ze w branzy zdecydowanie najwazniejszy w kwietniu byt udziat marki ZEN w zrzutce Cancer Fighters, ktéra zdominowata przestrzeri medialna.
W social media powstat trend spontanicznego ambasadorstwa konsumenckiego. Internauci zaczeli wymienia¢ ZEN obok innych darczyncéw. Pojawiaty sie

komentarze w stylu: ,Ptacimy ZEN, budujemy z Budimex, pijemy Tymbark”.



METODOLOGIA BADANIA

OBSZARY MEDIALNOSCI W MODELU IDEAS

Dane zostaly skategoryzowane w modelu IDEAS: Interactive, Domestic, Earned,

Advertising oraz Sponsoring. Kazdy obszar jest analizowany wielowymiarowo i

) ) Materiaty powstate w wyniku Publiczne posty i komentarze
uwzglednia parametry takie jak: zasieg OTS+1, czestotliwosé, wydzwiek (sentyment), wspbtprac sponsorskich w social mediach, w ktérych
interakcje, zaangazowanie oraz AVE catkowite. i partnerskich z marka wzmiankowana jest marka

Medialnosé: to suma wskaznikéw medialnosci poszczegdlnych sktadowych modelu

IDEAS wyrazana w punktach. Interactive

Kazdej z kategorii przekazéw zostata rowniez nadana waga istotnosci danej grupy
mediow w oddziatywaniu na odbidr i zapamietanie marki, uwzgledniajac mniejsza

percepcje przekazéw czysto reklamowych, silniejszy odbidr informacji w mediach

branzowych, wyzszy poziom zaangazowania odbiorcy w materiaty foto i video oraz —— Sponsoring Domestic

IDEAS

ekspozycje wizualna sponsoréw na wydarzeniach.

Wartos¢ ekspozycji: suma wartosci ekspozycji przekazéw wzmiankujacych marke i
reklam, obliczana na podstawie oficjalnych cennikéw nadawcéw oraz wydawcow,

bez uwzgledniania indywidualnych rabatéw oraz pakietowania.

Wiecej informacji o badaniu oraz wyniki dla innych branz sa dostepne na stronie Reklamy marki Advertising Earned
) w prasie, radiu
immrank.com P e

i telewizji

Metodologia badania dostepna jest na stronie
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