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W pierwszej trojce najbardziej medialnych marek z branzy prywatnej opieki medycznej w kwietniu 2026 roku znalazty sie LUX MED., Medicover oraz

Enel-Med. Te trzy firmy mogty w analizowanym okresie pochwali¢ sie rowniez najwiekszym zasiegiem przekazu w mediach.

W kwietniu 2026 roku najwyzsza medialnos¢ wséréd prywatnych sieci placéwek opieki medycznej uzyskat LUX MED z wynikiem 16,9 mIn punktéw.
Najwyzszy udziat procentowy w modelu IDEAS wygenerowat obszar Earned, na ktéry skfadaja sie publikacje redakcyjne w prasie, radiu, telewizji i na
portalach internetowych. Marka przedstawiana byta w mediach jako lider na polskim rynku prywatnych ustug medycznych. Publikowane tresci
szczegotowo opisywaty dostepnosé placdwek, oferte pakietow abonamentowych dla klientéw indywidualnych i biznesowych oraz specjalistyczne
ustugi, w tym onkologig, stomatologie i diagnostyke obrazowa. Znaczna czesc zrédet koncentrowata sie na profilaktyce, promujac bezptatne badania
mammograficzne w mobilnych pracowniach oraz edukacje zdrowotng prowadzona przez ekspertow. Waznym watkiem byto réwniez zaangazowanie
firmy w inicjatywy spoteczne, naukowe i ekologiczne zgodnie ze strategig ESG. Dodatkowo media wspominaty o wspotpracy z platforma Allegro oraz o

przejeciach innych podmiotéw medycznych.

Na drugim miejscu pod wzgledem medialnosci wérédd firm oferujgcych komercyjne ustugi medyczne uplasowat sie Medicover z wynikiem 14,5 min
punktéw. Najwyzszy udziat procentowy w modelu IDEAS wygenerowat rowniez obszar Earned. Firma przedstawiana byta réwniez jako jeden z lideréw
w branzy prywatnej opieki medycznej. Tresci w mediach opisywaty bogatg oferte firmy, obejmujaca specjalistyczne kliniki stomatologiczne,
nowoczesne szpitale, salony optyczne oraz siec¢ laboratoridw diagnostycznych. Istotnym elementem przekazu byty doniesienia o programie Medicover
Sport, ktdry jest powszechnie akceptowany w szkotach tanca, na sitowniach i lodowiskach jako benefit pracowniczy. Publikacje medialne zawieraty
rowniez wypowiedzi ekspertéw i kadry zarzadzajgcej na temat znaczenia profilaktyki zdrowotnej oraz roli zdrowia pracownikéw w budowaniu stabilnej
gospodarki. Media wspominaty o zaangazowaniu fundacji firmy w projekty spoteczne oraz informowaty o systemach informatycznych utatwiajacych

pacjentom zarzadzanie wizytamionline.

Trzecia marka w czotdwce najbardziej medialnych ustug byt Enel-Med (11,3 min punktéw). W tym przypadku zgromadzone materialy z medidw
stanowity zbidr raportéw i komunikatéw korporacyjnych dotyczacych dziatalnosci tej jednej z najwiekszych prywatnych sieci medycznych w Polsce.
Tresci koncentrowaty sie na autorskim programie Healthy Hours, ktéry promuje profilaktyke zdrowotng poprzez zapewnienie pracownikom ptatnego
czasu na badania w godzinach pracy. Eksperci medyczni powigzani z placéwka dzielili sie wiedzg na temat spektrum autyzmu, bezdechu sennego,
alergii oraz wiasciwego odzywiania, obalajac przy tym popularne mity zdrowotne. Publikacje podawaty réwniez dane finansowe spoétki notowanej na
gietdzie, w tym raporty roczne za 2025 rok oraz informacje o podziale zysku. Istotnym watkiem byty analizy dotyczace wydtuzajacych sie kolejek do

badan diagnostycznych w ramach funduszu panstwowego, co ma sktaniac pacjentdw do wyboru prywatnej opieki.
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METODOLOGIA BADANIA

OBSZARY MEDIALNOSCI W MODELU IDEAS

Dane zostaly skategoryzowane w modelu IDEAS: Interactive, Domestic, Earned,

Advertising oraz Sponsoring. Kazdy obszar jest analizowany wielowymiarowo i

) ) Materiaty powstate w wyniku Publiczne posty i komentarze
uwzglednia parametry takie jak: zasieg OTS+1, czestotliwosé, wydzwiek (sentyment), wspbtprac sponsorskich w social mediach, w ktérych
interakcje, zaangazowanie oraz AVE catkowite. i partnerskich z marka wzmiankowana jest marka

Medialnosé: to suma wskaznikéw medialnosci poszczegdlnych sktadowych modelu

IDEAS wyrazana w punktach. Interactive

Kazdej z kategorii przekazéw zostata rowniez nadana waga istotnosci danej grupy
mediow w oddziatywaniu na odbidr i zapamietanie marki, uwzgledniajac mniejsza

percepcje przekazéw czysto reklamowych, silniejszy odbidr informacji w mediach

branzowych, wyzszy poziom zaangazowania odbiorcy w materiaty foto i video oraz —— Sponsoring Domestic

IDEAS

ekspozycje wizualna sponsoréw na wydarzeniach.

Wartos¢ ekspozycji: suma wartosci ekspozycji przekazéw wzmiankujacych marke i
reklam, obliczana na podstawie oficjalnych cennikéw nadawcéw oraz wydawcow,

bez uwzgledniania indywidualnych rabatéw oraz pakietowania.

Wiecej informacji o badaniu oraz wyniki dla innych branz sa dostepne na stronie Reklamy marki Advertising Earned
) w prasie, radiu
immrank.com P e

i telewizji

Metodologia badania dostepna jest na stronie

Kanaty wtasne marki,

w tym: profile firmowe

w social mediach, serwisy
Publikacje redakcyjne w prasie, radiu, telewizji www, firmowe newslettery
i portalach internetowych wzmiankujgce marke i podcasty
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https://immrank.com/o-badaniu/
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