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ANALIZA REKLAM BRANZY POZYCZKOWEJ (TOP 3)

W OKRESIE: 1- 30 kwietnia 2026 r.

= 9,36 min zt
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LICZBA EMISJI REKLAM
CALEJ BRANZY

wydatki reklamowe

(1] liczba emisji zasieg czestotliwose CPM [zH] GRP
Provident 6181 400 6 304 231859 585 210,13 27 72,23
Smartney 3176 085 2738 119 090 023 91,27 27 37,10
Wonga 1030 2 28 892 0,07 36 0,01
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Catos¢ wydatkéw reklamowych sektora firm pozyczkowych zostata
ulokowana w spotach telewizyjnych.

Segment reklamowy dla branzy pozyczkowej w kwietniu 2026 r. zostat
zdominowany przez firme Provident. W panelu adMonit IMM
odnotowano ponad 6,3 tys. emisji, co przektada sie na czestotliwos¢ 210
emisji dziennie. tacznie reklamy Providenta wygenerowaly zasieg na
poziomie 2319 min kontaktéw. Prawie potowa wszystkich spotdw,
ukazata sie w regionalnych kanatach Telewizji Polskiej, cho¢ stacjami z
najwiekszya liczbg emisji byty Wydarzenia 24 (250) oraz wPolsce24 (210).
Wszystkie spoty byty czescig kampanii ,Przy ulicy Finansowej”, w ktorej
marka promowata nie tylko pozyczki, ale tez karte ProviSmart.

Duze wydatki reklamowe poniosta réwniez marka Smartney. W jej
przypadku ukazato sie ponad 2,7 tys. emisji, co przetozyto sie na zasieg na
poziomie ponad 119,1 min kontaktéw. CPM dla marki byt na doktadnie
takim samym poziomie, jak u Providenta. Spoty emitowano najczesciej
w kanatach tematycznych. Najwiecej (14% wszystkich emisji) ukazato sie
na antenie TVN24 Biznes i Swiat. Wszystkie reklamy skupiaty sie wokét
hasta ,Patrz, pozyczka w jednym palcu”, ktére promuje w 100% cyfrowy
proces wnioskowania o gotowke.

Reklamy marki Wonga ukazaty sie w dwéch stacjach (TV Puls i Kino
Polska) na poczatku analizowanego miesigca. Firma promowata
darmowa pozyczke do 6 000 zt na okres 61 dni (RRSO 0%).
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Kluczowe dla wysokich wynikéw medialnosci w branzy pozyczkowej, byty reklamy (Advertising).
Segment ten w modelu IDEAS odpowiadat za ponad potowe wynikéw marki Provident i niemal
catos¢ firmy Smartney. W tym drugim przypadku wynik definiowaty zwiaszcza emisje spotdw w
zasiegowych kanatach tematycznych (TVN24 Biznes i Swiat, TVN24). Brak wydatkéw reklamowych
wyraznie odbit sie na pozostatych markach (z wyjatkiem Wongi). Sumaryczny wskaznik
medialnosci marek z miejsc 4-10 byt czterokrotnie nizszy od wyniku lidera zestawienia — firmy

Provident.

Poza reklamami medialno$¢ branzy budowaty gtéwnie publikacje redakcyjne (Earned). Obecnosc
w zasiegowych mediach (m.in. Radio TOK FM, onet.pl, finanse.wp.pl) zapewnity marce badania z

cyklu ,Barometr Providenta”, zarowno te zwigzane z planami finansowymi Polakéw wobec
tegorocznej majéwki, jak i dotyczace wydatkéw na Swieta Wielkanocne. Firma znalazta sie tez

wsrod 50 najlepszych pracodawcow w rankingu magazynu ,Wprost”. Natomiast media regionalne
informowaty o dziewiatej edycji ProviRun - biegu charytatywnego organizowanego przez
Provident Polska.

W przypadku marki Smartney przekazy redakcyjne, odpowiadaty tylko za 2% catej medialnosci i w
wiekszosci byly to wpisy na forum-kredytowe.pl, traktujace o ofercie marki i poréwnujace ja z
konkurencja. W obszarze Sponsoringu ukazaty sie ptatne publikacje o sukcesach marki, m.in.
zdobyciu ztotego Lauru Konsumenta 2026.

Materiaty dziennikarskie (Earned) wzmiankujace marke Wonga okazaty sie zdecydowanie bardziej

i

réoznorodne. Przy okazji rozpoczecia wspdtpracy PKO BP z Zabka, dziennikarze ,Pulsu Biznesu’

przypomnieli, ze zblizony mechanizm do tego, ktéry ma pojawié sie w Zappce Pay, juz trzy lata
temu wdrozyta Wonga. Pozyczkodawca chciat w ten sposéb uprosci¢ finansowanie codziennych
zakupodw poprzez pozyczke dostepna na karcie. Aby skorzystac z ustugi, uzytkownik musiat pobrac
aplikacje Wonga Pay i ztozy¢ wniosek o wydanie karty. Dziennikarze magazynu ,Forbes” zwrécili
natomiast uwage, ze Wonga znalazta sie wéréd sygnatariuszy akcji Rowna Firma 2026, ktérej celem
jest promocja rownosci i réznorodnosci w biznesie. Podobnie, jak w przypadku Smartney, oferta

A

firmy byta szeroko komentowana i analizowana na stronie forum-kredytowe.pl.
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METODOLOGIA BADANIA

OBSZARY MEDIALNOSCI W MODELU IDEAS

Dane zostaly skategoryzowane w modelu IDEAS: Interactive, Domestic, Earned,

Advertising oraz Sponsoring. Kazdy obszar jest analizowany wielowymiarowo i

) ) Materiaty powstate w wyniku Publiczne posty i komentarze
uwzglednia parametry takie jak: zasieg OTS+1, czestotliwosé, wydzwiek (sentyment), wspbtprac sponsorskich w social mediach, w ktérych
interakcje, zaangazowanie oraz AVE catkowite. i partnerskich z marka wzmiankowana jest marka

Medialnosé: to suma wskaznikéw medialnosci poszczegdlnych sktadowych modelu

IDEAS wyrazana w punktach. Interactive

Kazdej z kategorii przekazéw zostata rowniez nadana waga istotnosci danej grupy
mediow w oddziatywaniu na odbidr i zapamietanie marki, uwzgledniajac mniejsza

percepcje przekazéw czysto reklamowych, silniejszy odbidr informacji w mediach

branzowych, wyzszy poziom zaangazowania odbiorcy w materiaty foto i video oraz —— Sponsoring Domestic

IDEAS

ekspozycje wizualna sponsoréw na wydarzeniach.

Wartos¢ ekspozycji: suma wartosci ekspozycji przekazéw wzmiankujacych marke i
reklam, obliczana na podstawie oficjalnych cennikéw nadawcéw oraz wydawcow,

bez uwzgledniania indywidualnych rabatéw oraz pakietowania.

Wiecej informacji o badaniu oraz wyniki dla innych branz sa dostepne na stronie Reklamy marki Advertising Earned
) w prasie, radiu
immrank.com P e

i telewizji

Metodologia badania dostepna jest na stronie

Kanaty wtasne marki,

w tym: profile firmowe

w social mediach, serwisy
Publikacje redakcyjne w prasie, radiu, telewizji www, firmowe newslettery
i portalach internetowych wzmiankujgce marke i podcasty

nmm rank
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	Slajd 1
	Slajd 2
	Slajd 3
	Slajd 4
	Slajd 5

