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MEDIALNOSC MARKI (TOP 10) W MODELU IDEAS

W OKRESIE: 1 - 28 lutego 2026 r.
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ANALIZA PROFILI WLASNYCH MIASTA

W OKRESIE: 1 - 28 lutego 2026 r. Analizowane platformy social media: Facebook, X (Twitter), YouTube, TikTok, Instagram
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NAJPOPULARNIEJSZE POSTY MIASTA

W OKRESIE: 1 - 28 lutego 2026 r.
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NAJPOPULARNIEJSZE POSTY MIASTA

W OKRESIE: 1 - 28 lutego 2026 r.

Miasto Stoteczne Warszawa @
24 lutego at 21:57 - 3

&

Mijaja doktadnie 4 lata od petnoskalowej napasci Rosji na Ukraine. Dzi$ symbolicznie przypomina o
tym podswietlenie Patac Kultury i Nauki.

Ta wojna wciaz trwa - nadal spadaja bomby, nadal gina ludzie, a miliony 0séb zyja w strachu i
niepewnosci. Nie zapominajmy o tym.

24 lutego 2022 roku, gdy Rosja zaatakowata Ukraine, Warszawa zareagowata natychmiast. Tysiace
0s6b ruszyty pomagac: wolontariusze, mieszkarcy, organizacje pozarzadowe, nauczyciele, medycy,
przedsiebiorcy, stuzby miejskie, pracownicy miasta, dzielnic i spotek. Otwieraliscie swoje domy,
organizowaliscie pomoc i wspieraliscie osoby, ktdre przyjechaty do Warszawy szukajac
bezpieczenstwa.

Dziekujemy Wam za ogromne serce i solidarnos$¢. Dzieki Wam tysiace os6b znalazto w Warszawie
wsparcie. @

‘ Bielsko-Biata @ - Obserwuj
4| _ t6dz© - Obserwuj 23 Bielsko-Biala - Oryginalny'dzwiek

'”’ i Eode Qg naliy tawick Trzykrotny medalista olimpijski @kacper.tomasiak odwiedzit
Zobaczcie jaka piekna sytuacja dzisiaj na kolacji w ZOO tédz & dzisiaj, 18 lutego, razem z Rodzicami, Prezydenta Bielska-Biatej
gratulujemy! @jaroslaw.klimaszewski .... Wyswietl wiecej

0-;0 14 tys. 7689 komentarzy 577 udostepnien

nmm rank



TOP 3

MEDIALNOSC

Warszawa _ 50879 min
Krakow - 2189,7 min

Wroctaw - 1422,0 min

MEDIALNOSC

Warszawa -
<rakow [N
wrociaw [

0% 20% 40% 60% 80% 100%

B Interactive M Domestic M Earned M Advertising M Sponsoring

W pierwszej tréjce najbardziej medialnych miast w lutym 2026 roku znalazty sie Warszawa, Krakow i Wroctaw. Kolejnos¢ jest
analogiczna do rankingu najwiekszych miast w Polsce wedtug liczby mieszkancédw wg danych Gtdwnego Urzedu

Statystycznego z 2024 roku.

W okresie 1 - 28 lutego 2026 r. najwyzsza medialnos¢ wsréd miast uzyskata Warszawa z wynikiem 5 087,9 min punktow.
Warszawa uzyskata w zestawieniu wiecej punktéw, niz trzy kolejne miasta tgcznie (Krakdéw, Wroctaw, Gdansk). Najwyzszy udziat
procentowy w modelu IDEAS wygenerowat obszar Earned, na ktéry sktadaja sie publikacje redakcyjne w prasie, radiu, telewizji i
na portalach internetowych wzmiankujacych miasto. Duzy wptyw na wynik medialny marki miat rowniez obszar Interactive,
czyli publiczne posty i komentarze w mediach spotecznosciowych. Wysoki poziom medialnosci Warszawy wynika z jej statusu
stolicy, w ktérej znajduja sie najwazniejsze instytucje panstwowe, administracyjne i polityczne. Z tego wzgledu miasto czesto
pojawia sie w przekazach medialnych dotyczacych szerokiego spektrum tematdéw - nie tylko lokalnych, lecz takze

ogdlnokrajowych, w tym szczegdlnie wydarzen politycznych, decyzji rzgdowych czy debat publicznych.

Krakéw uzyskat 2 1897 min punktdw medialnoéci i uplasowat sie na drugim miejscu zestawienia. Obszarem
0 najwyzszym wptywie na widocznos¢ marki byt rowniez — tak jak w przypadku stolicy - obszar Earned. Krakéw to nie tylko
drugie najwieksze miasto w Polsce, ale jednoczesnie drugie pod wzgledem wiasnej aktywnosci w social media. Urzad Miasta
informowat m.in. szeroko o planach inwestycji w uktad komunikacyjny Krakowa na rok 2026, czy planach skorygowania zasad

funkcjonowania Strefy Czystego Transportu.

Trzeciag marka w czotdéwce najbardziej medialnych miast byt Wroctaw (1 422,0 min punktéw). W tym przypadku rowniez obszar
Earned miat najwyzszy wptyw na medialno$¢é marki. Stolica Dolnego Slaska byta miastem z najwyzsza aktywnoscia na wiasnych
profilach spotecznosciowych. Miasto opublikowato tacznie prawie 850 postdw i materiatéow wideo, co przetozyto sie na
najwyzsze zaangazowanhie internautéw sposrod wszystkich polskich miast. Najwiecej interakcji zebrat materiat na kanale
Wroclaw.pl na TikToku, informujacy o rekordowo niskich temperaturach. Podano w nim, jakie dziatania podjat urzad miasta

W celu zapewnienia na ten okres bezpieczenstwa osobom w kryzysie bezdomnosci.



METODOLOGIA BADANIA

OBSZARY MEDIALNOSCI W MODELU IDEAS

Dane zostaly skategoryzowane w modelu IDEAS: Interactive, Domestic, Earned,

Advertising oraz Sponsoring. Kazdy obszar jest analizowany wielowymiarowo i

) ) Materiaty powstate w wyniku Publiczne posty i komentarze
uwzglednia parametry takie jak: zasieg OTS+1, czestotliwosé, wydzwiek (sentyment), wspbtprac sponsorskich w social mediach, w ktérych
interakcje, zaangazowanie oraz AVE catkowite. i partnerskich z marka wzmiankowana jest marka

Medialnosé: to suma wskaznikéw medialnosci poszczegdlnych sktadowych modelu

IDEAS wyrazana w punktach. Interactive

Kazdej z kategorii przekazéw zostata rowniez nadana waga istotnosci danej grupy
mediéw

w oddziatywaniu na odbidér i zapamietanie marki, uwzgledniajac mniejsza percepcje

przekazow czysto reklamowych, silniejszy odbidr informacji w mediach branzowych, —— Sponsoring Domestic

Wyzszy poziom zaangazowania odbiorcy w materiaty foto i video oraz ekspozycje

wizualna sponsoréw na wydarzeniach.

Wartos¢ ekspozycji: suma wartosci ekspozycji przekazéw wzmiankujacych marke i
reklam, obliczana na podstawie oficjalnych cennikéw nadawcoéw oraz wydawcow,

bez uwzgledniania indywidualnych rabatow oraz pakietowania. .
Reklamy marki Advertising Earned

w prasie, radiu

Wiecej informacji o badaniu oraz wyniki dla innych branz sa dostepne na stronie i telewizji

immrank.com

Metodologia badania dostepna jest na stronie -
Kanaty wtasne marki,

w tym: profile firmowe

w social mediach, serwisy
Publikacje redakcyjne w prasie, radiu, telewizji www, firmowe newslettery
i portalach internetowych wzmiankujgce marke i podcasty

nmm rank
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