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MEDIALNOSC MARKI (TOP 10) W MODELU IDEAS

W OKRESIE: 1 - 28 lutego 2026 r.
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Muzeum Powstania Warszawskiego
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Muzeum Narodowe w Krakowie
Muzeum Historii Zydéw Polskich POLIN
Muzeum Wojska Polskiego

Muzeum Narodowe w Warszawie
Muzeum |l Wojny Swiatowej
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ANALIZA PROFILI WLASNYCH (TOP 10)

Analizowane platformy social media: Facebook, X (Twitter), YouTube, TikTok, Instagram

@ AKTYWNOSC (posTY)

Muzeum Auschwitz-Birkenau

Muzeum Powstania Warszawskiego
Muzeum Wsi Lubelskiej

Muzeum Historii Zydéw Polskich POLIN
Muzeum Fryderyka Chopina
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Muzeum Narodowe we Wroctawiu
Muzeum Slgskie

Muzeum Inzynierii i Techniki w Krakowie
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@ ZAANGAZOWANIE (INTERAKCIE)
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Muzeum Fryderyka Chopina
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NAJPOPULARNIEJSZE POSTY

Auschwitz |
Crematorium
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“ A°uschwitz Memorial / Muzeum Auschwitz G - Obserwuj

A crematorium at the Auschwitz | site. One reconstructed warsawrisingmuseum - 2-13 £ i KRAKOWSKI BABSKI COMBER 2026 - pRznyERzg i3 &
furnace .and the remains of the third f)n.e. The‘ me.tal cart was Wystawa ,Najlépsi. Cichociemni. GROM” do czerwca 2026 Skicol POCHOD COMBROWY
used to insert corpses into the ... Wyswietl wiecej

14 lu... Wyswietl wiecej

& Warsaw Uprising Museum - Warsaw i akowa O Obsergy
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NAJPOPULARNIEJSZE POSTY MUZEA

W OKRESIE: 1 - 28 lutego 2026 r.

m  Muzeum Il Wojny Swiatowej & | Muzeum Gdariska
g Auschwitz Memorial & [ I d#og lutego - @

@AuschwitzMuseum
¥ Dzié w ramach cyklu pt. ,Nasi przyjaciele. Gdanszczanie i Gdariszczanki, Zotnierze i Zotnierki Armii

28 February 1914 | A Dutch Jewish woman, Roosje van Praag, was born in i i , % o % S
Krajowej”, wraz z Muzeum Gdaniska przyblizamy posta¢ Wiestawa Gierfowskiego ps. Grom -

Rotterdam. i 5 S s ; % 3 5

bursztynnika, historyka sztuki, mitoénika przyrody, zotnierza Armii Krajowej.
She arrived at #Auschwitz on 30 September 1942 in a transport of 610 ) Wiestaw Gierfowski ps. Grom byt zwigzany z Muzeum 1l Wojny Swiatowej niemal od jego
Jews deported from Westerbork. She was among the 454 people powotania. Wspierat nas w rozwijaniu relacji ze érodowiskiem kombatantéw i w dziataniach

murdered in:a gps-chamber; edukacyjnych. Wczeéniej wspotpracowat z Muzeum Gdariska — jego prace ze srebra i bursztynu

mozna oglada¢ w Muzeum Bursztynu.

[_IThe fate of Jews deported from the German-occupied Netherlands to @ Podobnie jak inni kombatanci bywat na organizowanych przez nasze Muzeum inscenizacjach
Auschwitz: lekcja.auschwitz.org/32_en/ historycznych. Bywalismy w jego domku letniskowym w Borach Tucholskich, gdzie z pasjg opowiadat
Przettumacz wpis zaréwno o historii jak i pI'ZerdZie.

Wiestaw Giertowski zainicjowat zatozenie Kwatery Akowskiej na Cmentarzu tostowickim, a takze
powstanie stowarzyszenia, ktére przejeto nad nig opieke.

& W czasie wojny stuzyt w 77. Putku Piechoty Armii Krajowej. Zostat zaprzysiezony w wieku zaledwie
18 lat. Petnit funkcje druzynowego 3. druzyny, 3. plutonu, 3. kompanii. W lipcu 1944 uczestniczyt w
operacji ,Ostra Brama” odbywajacej sie¢ w ramach ,Akgji Burza”. Za udziat w walkach otrzymat Krzyz
Walecznych i awans na kaprala.

Zmart 21 marca 2016 roku. Zostat pochowany w Kwaterze Akowskiej na Cmentarzu tostowickim w
Gdanisku.
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TOP 3 NAJBARDZIEJ MEDIALNYCH MUZEOW

@ MEDIALNOSC

TOP 3 MARKI W BRANZY
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W pierwszej tréjce najbardziej medialnych instytucji muzealnych w lutym 2026 roku znalazty sie Muzeum Powstania Warszawskiego,

Muzeum Auschwitz-Birkenau oraz Muzeum Narodowe w Krakowie.

W okresie 1-28 lutego 2026 r. najwyzsza medialno$¢ wérdd muzedw uzyskato Muzeum Powstania Warszawskiego z wynikiem prawie
40 min punktéw. Najwyzszy udziat procentowy w modelu IDEAS wygenerowat obszar Earned, na ktdry sktadaja sie publikacje
redakcyjne w prasie, radiu, telewizji i na portalach internetowych wzmiankujacych muzeum. Duzo mniejszy wptyw na wynik medialny
tej instytucji miaty obszary Interactive czy Sponsoring, czyli publiczne posty i komentarze w mediach spotecznosciowych oraz
materiaty powstate w wyniku wspdtprac sponsorskich i partnerskich. W lutym 2026 roku media skupiaty sie przede wszystkim na
biezacej dziatalnosci placdwki, a takze na odejsciach kolejnych uczestnikéw Powstania. Muzeum aktywnie promowato w lutym 4.
Festiwal Teatralny ,Wolnos$¢" — nabdr zgtoszen trwat do korica miesigca, a najlepsze spektakle maja zostaé zaprezentowane w siedzibie

instytucji. Media promowaty tez ,Otwarte historie” - nowy cykl wyktaddw i warsztatéw dla oséb 60+.

Muzeum Auschwitz-Birkenau uzyskato 29 min punktéw medialnosci i uplasowato sie na drugim miejscu zestawienia. Obszarem o
najwyzszym wptywie na widocznos¢é marki byt réwniez — tak jak w przypadku Muzeum Powstania Warszawskiego - obszar Earned. W
lutym 2026 roku media szeroko relacjonowaty dziatalno$¢ Panstwowego Muzeum Auschwitz-Birkenau. Cho¢ gtéwne obchody rocznicy
wyzwolenia obozu odbylty sie 27 stycznia, ich echa wypetniaty media przez czes¢ kolejnego miesigca. W uroczystosciach na terenie
bytego obozu Auschwitz II-Birkenau wzieto udziat 21 Ocalatych, a honorowy patronat objat Prezydent RP. 6 lutego 2026 roku
Miedzynarodowe Centrum Edukacji o Auschwitz i Holokauscie zorganizowato spotkanie z cyklu ,Wokét historii Auschwitz" poswiecone
wizerunkowi obozu w filmach fabularnych. Muzeum ogtosito tez waznag zmiane organizacyjna. Od 1 marca 2026 roku wejsciowki dla
zwiedzajacych indywidualnych beda dostepne wytacznie przez internet, za posrednictwem serwisu visitauschwitz.org. Media

informowaty, ze zmiana ma wyeliminowac kolejki przy wejsciu i utatwic¢ planowanie wizyt.

Trzecig marka w czotéwce najbardziej medialnych instytucji muzealnych byto Muzeum Narodowe w Krakowie (21,3 min punktow). W
tym przypadku réwniez obszar Earned miat najwyzszy wptyw na medialnos¢ instytucji. W lutym media ogtosity, ze gmach GCtéwny
Muzeum Narodowego w Krakowie czeka wielki remont. Budynek zostanie zamkniety nawet na okoto piec¢ lat. W muzeum mozna byto

tez ogladac jedyny obraz Vincenta van Gogha, jaki znajduje sie w polskich zbiorach.




METODOLOGIA BADANIA

OBSZARY MEDIALNOSCI W MODELU IDEAS

Dane zostaly skategoryzowane w modelu IDEAS: Interactive, Domestic, Earned,

Advertising oraz Sponsoring. Kazdy obszar jest analizowany wielowymiarowo i

) ) Materiaty powstate w wyniku Publiczne posty i komentarze
uwzglednia parametry takie jak: zasieg OTS+1, czestotliwosé, wydzwiek (sentyment), wspbtprac sponsorskich w social mediach, w ktérych
interakcje, zaangazowanie oraz AVE catkowite. i partnerskich z marka wzmiankowana jest marka

Medialnosé: to suma wskaznikéw medialnosci poszczegdlnych sktadowych modelu

IDEAS wyrazana w punktach. Interactive

Kazdej z kategorii przekazéw zostata rowniez nadana waga istotnosci danej grupy
mediow w oddziatywaniu na odbidr i zapamietanie marki, uwzgledniajac mniejsza

percepcje przekazéw czysto reklamowych, silniejszy odbidr informacji w mediach

branzowych, wyzszy poziom zaangazowania odbiorcy w materiaty foto i video oraz —— Sponsoring Domestic

IDEAS

ekspozycje wizualna sponsoréw na wydarzeniach.

Wartos¢ ekspozycji: suma wartosci ekspozycji przekazéw wzmiankujacych marke i
reklam, obliczana na podstawie oficjalnych cennikéw nadawcéw oraz wydawcow,

bez uwzgledniania indywidualnych rabatéw oraz pakietowania.

Wiecej informacji o badaniu oraz wyniki dla innych branz sa dostepne na stronie Reklamy marki Advertising Earned
) w prasie, radiu
immrank.com P e

i telewizji

Metodologia badania dostepna jest na stronie

Kanaty wtasne marki,

w tym: profile firmowe

w social mediach, serwisy
Publikacje redakcyjne w prasie, radiu, telewizji www, firmowe newslettery
i portalach internetowych wzmiankujgce marke i podcasty
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https://immrank.com/o-badaniu/
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