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PODSUMOWANIE PUBLIKACJI BRANZY KURIERSKIEJ

W OKRESIE: 1.09-30.11.2025 r.

67,7 tys. 24,0 1ys. 43,7 tys.

SUMA.LICZBY PUBLIKACIJI LICZBA PUBLIKACII LICZBA PUBLIKACII
BRANZY KURIERSKIEJ W MEDIACH KLASYCZNYCH W SOCIAL MEDIACH

369,1 min 209,6 min 159,5 min

SUMA_ZASIEGU PUBLIKACII ZASIEG PUBLIKACII ZASIEG PUBLIKACII
BRANZY KURIERSKIEJ W MEDIACH KLASYCZNYCH W SOCIAL MEDIACH

1,6%

SHARE OF VOICE ZASIEGU PUBLIKACII 1.9% 0,7%
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PODSUMOWANIE WYDATKOW REKLAMOWYCH BRANZY KURIERSKIEJ

W OKRESIE: 1.09-30.11.2025 r.

17,1 tys. 30 4,2 tys. 12,9 tys.

SUMA LICZBY EMISJI REKLAM LICZBA EMISJI REKLAM LICZBA EMISJI REKLAM LICZBA EMISJI REKLAM
BRANZY KURIERSKIEJ] W PRASIE W TELEWIZ3JI W RADIU

24,1 min zt 1,6 min zt 11,4 min zt 11,1 min zt

SUMA WYDATKOW REKLAMOWYCH WYDATKI REKLAMOWE WYDATKI REKLAMOWE WYDATKI REKLAMOWE
BRANZY KURIERSKIEJ W PRASIE W TELEWIZ3JI W RADIU

SHARE OF VOICE WYDATKOW REKLAMOWYCH (PLN)

0,04%
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MEDIALNOSC MARKI W MODELU IDEAS

W OKRESIE: 1.09-30.11.2025 r.
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ANALIZA REKLAM BRANZY KURIERSKIEJ

W OKRESIE: 1.09-30.11.2025 r.

17,1 us

LICZBA EMISJI REKLAM

= 24,1 min zt

WYDATKI REKLAMOWE

wydatki
marka liczba emisji reklamowe zasieg czestotliwosé CPM [#] GRP
(4]
InPost 9 330 16119 389 448913710 102,5 36 1398,6
UPsS 4 844 4535779 146 267 990 532 31 4557
GLS Poland 2 314 2380283 79 607 720 254 30 248,0
DHL 582 1060 414 23518 327 6,4 45 733
FedEx 1 9 364 46 000 0,01 204 0,1
DPD brak reklam w monitorowanej prasie i stacjach RTV w analizowanym okresie

nmm rank
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TOP 3 NAJBARDZIEJ MEDIALNYCH MAREK

@ MEDIALNOSC

TOP 3 MARKI W BRANZY

InPost 3136 min
DPD 50,4 min
DHL 355 min
MEDIALNOSC
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W okresie 1.09-30.11.2025 najwyzsza medialnos¢ w branzy
kurierskiej uzyskata marka InPost z wynikiem 3136 min
punktow. Najwyzszy udziat procentowy w modelu IDEAS
wygenerowat obszar Interctive, na ktéry skiadaja sie
publiczne posty i komentarze w social mediach. Najbardziej
wartosciowym medium byt Facebook, ktéry jednoczesnie
osiaggnat najwyzszy zasieg wsréd kanatdw w  mediach
spotecznosciowych. InPost byt wzmiankowany m.in. we
wpisach: Martyny Wojciechowskiej, Onetu czy firmy Pepper.
Duzy wptyw na wynik medialny marki miat réwniez obszar
Earned, czyli publikacje redakcyjne w prasie, radiu, telewizji
oraz na portalach internetowych. Jednym z najbardziej
wartosciowych zZrédet byt dziennik Rzeczpospolita, ktéry w
pazdzierniku po raz &smy nagrodzit najlepsze firmy
z branzy transportowo-spedycyjno-logistycznej.

Marka DPD, ktéra uzyskata 50,4 mIn punktéw medialnosci,
uplasowata sie na drugim miejscu zestawienia. Obszarem
o najwyzszym wptywie na widocznos¢ marki byt Interctive.
Najbardziej wartosciowe posty ukazaly sie na Facebooku
(profile Empik oraz Gazety Wyborczej) oraz na Instagramie
(redbullpolska). W obszarze Earned wyrdznit sie miesiecznik
Forbes, m.in. z analiza podatkéw w poszczegdlnych
branzach w Polsce.

Trzeciag marka w czotdéwce najbardziej medialnych w branzy
kurierskiej, byt DHL (35,5 mIn punktéw). W tym przypadku
obszar Earned miat najwyzszy wplyw na medialnosci marki.
Najbardziej wartosciowym zrodtem byt dziennik
Rzeczpospolita wraz z portalem logistyka.rp.pl, ktory
informowat o wzroscie liczby przesytek miedzynarodowych.
Marka w obszarze Interctive byta widoczna na Facebooku.
Na tej platformie jednym 2z najbardziej wartosciowych
wpiséw byt post na profilu WP Finanse. Jak informowano w
nim, DHL Express jest jedna z firm otwierajaca tegoroczna
liste Najlepszych Miejsc Pracy™ na swiecie (lista wytoniona
przez Great Place To Work®).

MARKI W REKLAMACH

TOP 3

= W okresie 1.01-30.11.2025 r. marka, ktéra najczesciej byta
widoczna w reklamach w prasie, telewizji i radiu byt
InPost. W czotdwce uplasowaty sie stacje telewizyjne:
= 4FunTV, w ktorej reklamy ukazaty sie 278 razy,
Srednio 3 razy dziennie;
= TVN24Biznes i Swiat, w ktérej reklamy ukazaty
sie 277 razy, rowniez srednio 3 razy dziennie;
= Republika, w ktérej reklamy ukazaty sie 260 razy,
rowniez srednio 2,8 razy dziennie.
= Marka UPS uzyskata swéj wynik dzieki reklamom
w radiu. Zrédtami o najwyzszej liczbie emisji byty Radio
RMF MAXX Warszawa (78 reklam) oraz Radio Kampus
(56 reklam).
= Reklamy GLS Poland najliczniej emitowano
w regionalnych rozgtosniach radiowych. Radio Pogoda
Slask i Zagtebie wyemitowato 81 reklam. Najwiekszy
budzet ulokowano w stacji Radio RMF FM i byto to 753,6
tys. zt netto wedtug oficjalnego cennika nadawcy.

wydatki
marka liczba emisji reklamowe zasieg
(1]
InPost 9330 16119 389 448913710
UPS 4 844 4 535779 146 267 990
GLS Poland 2 314 2380283 79607 720




METODOLOGIA BADANIA

Dane zostaty skategoryzowane w modelu IDEAS: Interactive, Domestic, Earned, Advertising oraz OBSZARY MEDIALNOSCI W MODELU IDEAS

Sponsoring. Kazdy obszar jest analizowany wielowymiarowo i uwzglednia parametry takie jak:

zasieg OTS+], czestotliwoseé, wydzwiek (sentyment), interakcje, zaangazowanie oraz AVE Materiaty powstate w wyniku Publiczne posty i komentarze
catkowite. wspétprac sponsorskich w social mediach, w ktérych

i partnerskich z marka wzmiankowana jest marka

Medialnosé: to suma wskaznikéw medialnosci poszczegdlinych sktadowych modelu IDEAS
wyrazanaw punktach.

Kazdej z kategorii przekazow zostata rowniez nadana waga istotnosci danej grupy mediow Interactive
w oddziatywaniu na odbidr i zapamietanie marki, uwzgledniajac mniejsza percepcje przekazoéw
czysto reklamowych, silniejszy odbiér informacji w mediach branzowych, wyzszy poziom
zaangazowania odbiorcy w materiaty foto i video oraz ekspozycje wizualng sponsoréw na

wydarzeniach.

Sponsoring Domestic

Warto$¢ ekspozycji: suma wartosci ekspozycji przekazoéw wzmiankujacych marke i reklam,
obliczana na podstawie oficjalnych cennikéw nadawcdw oraz wydawcow, bez uwzgledniania

indywidualnych rabatéw oraz pakietowania.

Wiecej informacji o badaniu oraz wyniki dla innych branz sa dostepne na stronie immrank.com

Metodologia badania dost jest troni . e
etodologia badania dostepna jest na stronie Reklamy marki Advertlsmg Earned

w prasie, radiu
i telewizji

Kanaty wtasne marki,

w tym: profile firmowe

w social mediach, serwisy
Publikacje redakcyjne w prasie, radiu, telewizji www, firmowe newslettery
i portalach internetowych wzmiankujace marke i podcasty

nmm rank


https://immrank.com/o-badaniu/
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