Stodycze podbijajg ekrany i podniebienia

Analiza wydatkow reklamowych QI

1.01-31.03.2023 r.

Producenci stodyczy lokujg ogromne kwoty w reklamy swoich produktow.
W pierwszym kwartale biezacego roku marka Kinder, z portfolio Grupy
Ferrero, zdominowata rynek reklamy stodyczy. Najczesciej reklamowanymi
stodyczami byty batony, dla ktérych odnotowano az 298 emisji dziennie.
Najwieksze budzety przeznaczono na reklamy batonéw Kinder, Snickers,
Twix oraz ETI Dare. Analiza pokazuje, ze producentom zalezy przede

wszystkim na reklamach telewizyjnych.
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KORZYSCI MONITORINGU REKLAM ADMONIT:
 analiza i poréwnanie wydatkéw reklamowych w prasie, radiu i telewizji

« monitoring ok. 70 stacji telewizyjnych, ok. 70 stacji radiowych
i ok. 300 zrédet prasowych

« monitoring blokéw reklamowych oraz plansz sponsorskich w radiu i telewizji

« monitoring kampanii reklamowych konkurencji
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Chcesz mie¢ podglad wydatkéw reklamowych w branzy na biezaco?

Skontaktuj sie z nami! imm.com.pl
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natychmiastowe alerty o nowych kampaniach reklamowych
rozréznienie na reklamy posrednie i bezposrednie

mapping otoczenia biznesowego

staty dostep do multimediow

analiza reklamodawcow w prime-time

O mediach
wiemy wszystko.



