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WPROWADZENIE

Analize czestotliwosci cytowan poszczegolnych mediow przez inne media przeprowadzono na podstawie publikacji prasowych,
programow telewizyjnych i radiowych oraz materiatow z portali internetowych.

385 tys.

liczlba cytowan

we wszystkich monitorowanych
na potrzeby raportu zrodtach
W analizowanym okresie

113 tys. 70 tys.

liczba cytowan liczba cytowan

w portalach w radiu

131 tys. 71 tys.

liczba cytowan liczba cytowan
W prasie w telewizji
Analiza obejmuje przekazy, ktore nie sa przegladami medidéw ani przedrukami.

Petny opis badania znajduje sie na koncu raportu

Analiza obecnosci w mediach przygotowana przezj| ’ M ‘ /
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OPINIOTWORCZE MEDIA - TOP 15

W ubiegtym roku polskie media najczesciej powotywaty sie na informacje podawane przez RMF FM. Stacje w 2022 roku zacytowano
facznie 23,1 tys. razy. Wirtualna Polska z wynikiem 22,6 tys. odniesien w innych tytutach zajeta drugie miejsce w rankingu. Podium
zamyka Rzeczpospolita, ktérej opublikowane tresci inne redakcje podaty dalej 22,4 tys. razy.

1. RMFFM T 1 I 2= 103
2. WPPL T 7 I 22 641
3. RZECZPOSPOLITA T 2 22 447
2 4. ONETPL e 22317
5. TVN24 ]
3 tys.
6. SUPER EXPRESS t5 15 791
1
7. GAZETAWYBORCZA 14172
I aM I I M 8. INTERIAPL I 13 707
||CZ ba Cytowa N 9. RADIOZET 1+ 1 I 1: =31
10. FAKT T 13 001
we wszystkich monitorowanych
na potrzeby raportu zrodtach 1. DZIENNIK GAZETA PRAWNA 12 996
w analizowanym okresie
12. POLSAT NEWS I 12 381
13. TVPINFO I 1 385
T4 TVN T 2 I o057
15. POLSKIE RADIO 24 I 7 862

Analiza obecnosci w mediach przygotowana przezn m m
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'YTULY PRASOWE - TOP 10

Rzeczpospolita z wynikiem 22,4 tys. wzmianek utrzymuje sie na pierwszym miejscu wsrod najbardziej opiniotwdérczych mediow
prasowych. Miejsce drugie z awansem o dwie pozycje w stosunku do 2021 zajmuje Super Express (15,7 tys.). Trzecie miejsce zas zajeta
Gazeta Wyborcza, do informacji ktérej w ubiegtym roku inne media odnosity sie ponad 14 tys. razy. Najwieksze wzrosty natomiast
naleza do tygodnikow Sieci (5,6 tys.), Gazeta Polska (3,3 tys.) oraz Newsweek (3 tys.) — tytuty uplasowaty sie w rankingu kolejno na

miejscach széstym, 6smym oraz dziesigtym.

22,4 tys.

Rzeczpospolita

liczba cytowan

we wszystkich monitorowanych
na potrzeby raportu zréodtach
w analizowanym okresie

RZECZPOSPOLITA

2. SUPER EXPRESS

i

GAZETAWYBORCZA

4. FAKT

5. DZIENNIK GAZETA PRAWNA

10.

SIECI

PRZECLAD SPORTOWY

GAZETA POLSKA

WPROST

NEWSWEEK

15 791
14172
13 001
12 996
5620
5432
3366
3079

2999
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TELEWIZIJA -TOP 10

Podium najbardziej opiniotworczych stacji telewizyjnych otwiera TVN24, cytowany w 2022 roku tacznie 16,2 tys. razy. Na drugim
miejscu zestawienia znalazt sie Polsat News z wynikiem ponad 12 tys. wzmianek, podium zamyka TVP Info, ktére uzyskato wynik 11,3
tys. powotan w innych mediach.

1. TVN24 I 6 288

2. POLSAT NEWS 12 381

16,3 tys. ... ———
TVN 24 4, TVN I 0 967

5. TVP SPORT I 5001
liczba cytowan
6. TVPI I 4100
we wszystkich momtoroyvanych 7 CANALs r 2 . 2392
na potrzeby raportu zrodtach
w analizowanym okresie
v 8. POLSAT I 2128
9. TV REPUBLIKA I 1 802
10. POLSAT SPORT B 1460

Analiza obecnosci w mediach przygotowana przezn m m
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RADIO -TOP 10

Najbardziej opiniotwdrcza stacjg radiowa w kraju jest RMF FM, na ktérg w 2022 roku dziennikarze innych redakcji powotywali sie
ponad 23 tys. razy. Na drugim miejscu Radio ZET z wynikiem 13,3 tys. odwotan a podium zamyka Polskie Radio 24 z liczba ponad 7,8

tys. cytowan.

235 tys.
RMF FM

liczba cytowan

we wszystkich monitorowanych
na potrzeby raportu zrodtach
w analizowanym okresie

10.

. RMFFM T 23108
RADIO ZET A 13
POLSKIE RADIO 24 PN 7862
POLSKIE RADIO PROGRAM | P e4m
RADIO PLUS P 4616
TOK FM P 2083

PoLsSKIE RADIO PROGRAM Il T 1 [ 2958

RADIO MARYJA I 1780
RADIO WROCEAW B 1540
RADIO POZNAN T™1 102
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PORTALE -TOP 10

Na czele kategorii najbardziej opiniotwdrczych portali internetowych z awansem o jedno miejsce wystepuje Wirtualna Polska. Z
liczba zaledwie 300 cytowan mniej miejsce drugie zajmuje Onet, cytowane w 2022 roku ponad 22,3 tys. razy. Podium zamyka Interia
wzmiankowana przez inne tytuty mediowe ponad 13,7 tys. razy.

22,6 tys.

Wirtualna
Polska

liczba cytowan

we wszystkich monitorowanych
na potrzeby raportu zrodtach
w analizowanym okresie

N

w

10.

WP.PL

ONET.PL

INTERIA.PL

WIRTUALNEMEDIA.PL

PUDELEK.PL

WPOLITYCE.PL

PLEJADA.PL

MONEY.PL

BUSINESSINSIDER.COM.PL

GAZETA.PL

I, 2 -1
I 22 =17
. 15 707

I 7 090

N 5410

N 5241

I 5o

I - 748

I s

L A
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TYGODNIKI | DWUTYGODNIKI-TOP 5

Pierwsze miejsce kategorii najbardziej opiniotwdrczych tygodnikdéw i dwutygodnikéw w Polsce zajat Sieci ze wzrostem o jedno
oczko w stosunku do roku 2021 i faczna liczba 5,6 tys. cytowan. Na miejscu drugim uplasowata sie Gazeta Polska (3,3 tys.), ktorej
pozycja wzrosta o jedno migjsce. Podium zamyka Wprost (3,1 tys.), a czwarte miegjsce nalezy do tygodnika Newsweek (3 tys.).

Ranking zamyka majacy zaledwie 40 cytowan mniej tygodnik dla kobiet - Viva.

5,6 tys.

Siecl
liczba cytowan

we wszystkich monitorowanych
na potrzeby raportu zrédtach
w analizowanym okresie

—_

w

SIECI

GAZETA POLSKA

WPROST

NEWSWEEK

VIVA

5620
3 366
3079
2999

2 958
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MIESIECZNIKI | DWUMIESIECZNIKI -TOP 5

Numerem jeden 2022 roku w kategorii miesiecznikow i dwumiesiecznikow jest Forbes, na ktory dziennikarze innych mediow
powotywali sie ponad 2,4 tys. razy. Miejsce drugie ze wzrostem o jedno oczko w stosunku do roku 2021 nalezy do magazynu
edukacyjnego dla mtodziezy Perspektywy. Kolejne miejsce nalezy do dwumiesiecznika branzowego Press (1,3 tys), a czwarta
pozycje zajat Twéj Styl (1 tys.). Z awansem o jedna pozycje ranking zamyka Zwierciadto.

2,4 tys.

Forbes

liczba cytowan

we wszystkich monitorowanych
na potrzeby raportu zrodtach
w analizowanym okresie

. FORBES

. PERSPEKTYWY

. PRESS

. TWOI STYL

. ZWIERCIADLO

2438
1732
1362
1095

452
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MEDIA EKONOMICZNE | BIZNESOWE - PRASA - TOP 5

Na podium najbardziej opiniotwdrczych tytutow prasowych w kategorii mediow ekonomicznych i biznesowych znalazta sie
Rzeczpospolita (22,4 tys.), a za nig Dziennik Gazeta Prawna (13 tys.). Miejsce trzecie z awansem o jedna pozycje zajmuje Forbes (2,4

tys.), czwarte nalezy do Puls Biznesu, majacego zaledwie 39 cytowan mniej. Zestawienie zamyka gazeta Parkiet (300).

22,4 tys.

1. RZECZPOSPOLITA
°
Rzeczpospolita : e
liczba cytowan 3. FORBES
we wszystkich monitorowanych 4. PULS BIZNESU
na potrzeby raportu zrodtach
w analizowanym okresie 5. PARKIET

12 996
2438
2399

300
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MEDIA EKONOMICZNE | BIZNESOWE - PORTALE - TOP 5

W rankingu najczesciej cytowanych mediow ekonomicznych w okresie 01.01-31.12.2022 pierwsze miejsce zajat Money (4 748 cytowan
we wszystkich analizowanych mediach). Drugie miejsce przypadio Business Insider (4 327 cytowan), podium zamyka Bankier z
wynikiem 1979 cytowan.

417 ty$- 1. MONEY.PL N ¢ 7

m o N e I 2. BUSINESSINSIDER.COM.PL e 327
[}
i = 3. BANKIER.PL L BER
liczba cytowan
4. 300GOSPODARKA.PL r 1l 478

we wszystkich monitorowanych
na potrzeby raportu zrodtach
w analizowanym okresie 5. WNP.PL o

Analiza obecnosci w mediach przygotowana przezn m m
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MEDIA REGIONALNE -TOP 10

Pierwsze miejsce w kategorii najbardziej opiniotwdrczych medidéw regionalnych zajmuje Polska Metropolia Warszawska, ktérej
materiaty cytowano w innych mediach 1,5 tys. razy. Drugie miejsce w rankingu zajeto Radio Wroctaw, z wynikiem 1,3 tys. wzmianek.
Podium zamyka Gazeta Krakowska, na informacje ktdrej pozostate redakcje powotywaty sie ponad 1 tys. razy. Zaledwie 47 cytowan
mniej ma Radio Poznan, ktére zajmuje czwarte miejsce. Najwyzszy awans az o siedem pozycji nalezy do Radia Lublin, ktéry zamyka
zestawienie.

N

. RADIO POZNAN T2 I '
. RADIO KRAKOW e e

1,5 tys.
Polska Metropolia
Warszawska

liczba cytowan 7. DZIENNIK WSCHODNI

we wszystkich monitorowanych ;
na potrzeby raportu zrodfach RADIO GDANSK I s

w analizowanym okresie

Ly |

. GtOS WIELKOPOLSKI 865

(=]

860

>
[

o

. DZIENNIK ZACHODNI 740

(el
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WYDAWNICTWA -TOP 10

Miejsce pierwsze najbardziej opiniotwoérczych wydawnictw ubiegtego roku nalezy do Ringier Axel Springer Polska, ktérego
redakcje Business Insider, Fakt, Forbes, Newsweek, Noizz, Onet, Plejada i Przeglad Sportowy, byty cytowane przez dziennikarzy
innych mediéw w Polsce ponad 56,3 tys. razy. Na drugim miejscu grupa Wirtualna Polska Media z tacznym wynikiem ponad 35, 7
tys. wzmianek badanych tytutéw Abczdrowie, Autokult, Dobreprogramy, Money, 02, Pudelek i WP. Podium zamyka Cyfrowy
Polsat reprezentowany przez Polsat, Polsat News, Polsat Sport, Interie, Pomponik oraz TV4, do ktérych informacji dziennikarze w
Polsce odwotywali sie tgcznie 32 tys. razy. Kolejne miejsce zajmuje TVN Warner Bros. Discovery (TVN, TVN Turbo, TVN24, TVN24
Biznes i Swiat), ktérego materiaty redakcyjne tagcznie pojawity sie 26,3 tys. razy w innych mediach.

R AR AT Lol I -

5 6 t S 4 TNWARNER BROS. DIscovery 11 | 2 37
YysS.

. . 5, BAUER MEDIA GROUP I s
Ringier Axel
Ssringer 6. AGORA I s

liczba cytowan 7, TELEWIZIA POLSKA I 2; 335

we wszystkich monitorowanych
na potrzeby raportu zrédkach 8. POLSKIE RADIO I ::

w analizowanym okresie

PR UE——— I 5 1
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METODOLOGIA BADANIA

Raport ,Najbardziej opiniotwdrcze media w Polsce” wykonano na podstawie
analizy materiatdw z monitoringu prasy, radia, telewizji oraz portali
internetowych, w ktérych padaty nazwy mediow:

*  tytutdw prasowych;
* stacji radiowych, stacji telewizyjnych lub tytuty ich programaw;

*  portaliinternetowych lub tytuty ich programaow.

W badaniu brane sa pod uwage rowniez tytuty prasowe dystrybuowane
wytacznie jako e-wydania (pdf do pobrania ze strony www), ktére pomimo
zmiany formy dystrybucji nie zrezygnowaty z dotychczasowej czestotliwosci
wydawniczej jak np. tygodnik Wprost.

Analiza obejmuje wszystkie przekazy medialne odwotujace sie do artykutow,
wypowiedzi, stwierdzen, ktére pierwotnie pojawity sie na famach badz antenie
innego medium. Uwzgledniane w raporcie publikacje w wiekszosci wypadkow
rozpoznawalne sg za pomoca nastepujacych srodkow:

«  stwierdzenie jest umieszczone w cudzystowie oraz/ lub podane jest
jego zrodto;

e pojawiaja sie sformutowania typu: Gazeta Wyborcza napisata, ze.../
dziennikarze na tamach Rzeczpospolitej zauwazyli, ze.../ Radio RMF
FM poinformowato o../ w wywiadzie dla Forbes Women X stwierdzit,
ze../wedtug badan tygodnika Wprost... / jak podaje portal X...

Jezeli w jednym materiale kilkukrotnie powotywano sie na te sama gazete,
stacje telewizyjna lub radiowa, portal internetowy, ale w réznych kontekstach,
w koncowym zestawieniu pod uwage brane jest to jako jedno wystapienie —
jeden cytat danego medium.

Analiza nie uwzglednia materiatow, ktore:

*  omawiaja profil dziatalnosci danego srodka przekazu badz umieszczaja
wypowiedzi dziennikarzy na tematy niezwiazane z trescia pisanych przez
nich artykutow;

*  powotuja sie na prase zagraniczng;

*  stanowia tzw. powotania wiasne — gazeta lub stacja powotuje sie na
doniesienia wiasne lub medidw z tej samej grupy kapitatowej, np. jesli
serwis internetowy Plejada powotuje sie na informacje opublikowane w
portalu informacyjnym Onet i odwrotnie (Grupa Onet), badz dane redakcje
maja organy zarzadzajace powotywane przez to same gremium;

e zostaty opublikowane w gazecie, na strukture ktérej sktadaja sie w
wiekszosci przedruki z innych gazet, jak np. Angora;

* 53 powtdrzeniami catych programow danej stacji telewizyjnej lub radiowej;

»  stanowig komentarz do zdjecia badz oktadki prasowej, jesli komentarz ten
nie omawia bezposrednio artykutu;

* sginformacjami, ktorych zrédtem sg agencje informacyjne oraz portale
o charakterze agregatordw tresci;

*  sgduplikatami tresci pochodzacymi z tego samego zrédia internetowego
— domeny lub grup domen.

Analiza obejmuje ponad 1100 gazet i czasopism, wybrane programy w stacjach
telewizyjnych (TVP1, TVP2, TVP Info, TVN, TVN24, TVN24BiS, TVN Turbo, Polsat,
Polsat News, Polsat News 2) i rozgtosniach radiowych (PR1, PR3, PR4, RDC,
Radio Maryja, RMF FM, Radio Zet, TOK FM i Muzo.fm) oraz portale internetowe,
na ktérych regularnie pojawiaja sie nowe tresci. Raport nie obejmuje
materiatow z kanatéw spotecznosciowych i komentarzy umieszczanych pod
artykutami w portalach internetowych.

Szczegodtowe informacje dotyczace monitoringu medidw mozna znalezé na
stronie www.imm.com.pl.
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o IMM

Instytut Monitorowania Mediow (IMM) dostarcza kompleksowy monitoring wszystkich medidw od 2000 roku. Dostepny online modut analityczny umozliwia
pomiar efektywnosci dziatarh PR oraz pozwala na biezace sledzenie efektow dziatan komunikacyjnych na tle konkurencji. Ponadto pomaga chronic¢ reputacje

firmy i marki w sytuacjach kryzysowych.

Statym monitoringiem objetych jest ponad milion domen z polskiego zasobu internetu wraz z social mediami (z aktualizacja w czasie rzeczywistym), ponad 1
000 tytutdow prasowych oraz ponad 200 stacji radiowych i telewizyjnych z szerokim wyborem mediow regionalnych oraz lokalnych.

(+48 22) 378 37 50 @ imm@imm.com.pl @ imm.com.pl

DANE KONTAKTOWE DLA MEDIOW:

Katarzyna Ozga
Mtodsza specjalistka ds. komunikacji
kozga@imm.com.pl
698 634 594

im ¢ SO

Instytut Monitorowania Mediow sp. z 0.0. sp. k., ul. Przyokopowa 33, 01-208 Warszawa
NIP: 525-21-51-907, Regon: 016163669, KRS: 0000725609, Sad Rejonowy dla m st. Warszawy, XIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego.
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