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WPROWADZENIE

Analize czestotliwosci cytowan poszczegolnych mediow przez inne media przeprowadzono na podstawie publikacji prasowych,
programow telewizyjnych i radiowych oraz materiatow z portali internetowych.

33,3 tys. 21tys. 631ys.

w portalach w radiu

liczlba cytowan

we wszystkich monitorowanych 'I 'I t 6 9 t
na potrzeby raportu zrodtach ys. 9 yS.
W analizowanym okresie . ) ) i
liczba cytowan liczba cytowan

W prasie w telewizji

Analiza obejmuje przekazy, ktore nie sg przegladami medidw ani przedrukami.

Petny opis badania znajduje sie na koncu raportu

Analiza obecnosci w mediach przygotowana przez ‘" H“\A




NAJBARDZIEJ OPINIOTWORCZE MEDIA - LISTOPAD 2022 4

BOO e
OPINIOTWORCZE MEDIA - TOP 15

Listopadowy ranking najbardziej opiniotwdrczych mediéw w Polsce otwiera RMF FM. Wedtug Instytutu Monitorowania Medidw
(IMM) na stacje inni dziennikarze w kraju powotywali sie prawie 2,4 tys. razy. Miejsce drugie zajeta Rzeczpospolita z wynikiem ponad
1,9 tys. odniesien w innych mediach, a podium zamyka Wirtualna Polska liczba 1,8 tys. cytowan.

1. RMFFM P 2 399
2. RZECZPOSPOLITA 1932
3. WPPL I 1 808

I — 1796

4. TVPINFO
2 ; E’ E’ 5. ONET.PL I 1776

6. DZIENNIK GAZETA PRAWNA 1301
7. SUPER EXPRESS 1269
R M I I M 8. RADIO ZET P 1238
liczba cytowan > TN T
10. GAZETA WYBORCZA 1133
we wszystkich monitorowanych o
iy 1. FAKT
na potrzeby raportu zrodtach
W analizowanym okresie 12. POLSATNEWS I 1 061
13. TVN I 068
14. INTERIA.PL I 935
15. TVP SPORT = (9%
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NAJBARDZIEJ OPINIOTWORCZE MEDIA - LISTOPAD 2022 5

O mediach
wiemy wszystko

'YTULY PRASOWE - TOP 10

Rzeczpospolita z liczbg 1,9 tys. cytowan utrzymuje pozycje lidera rankingu tytutdw prasowych. Na drugie miejsce w zestawieniu
awansuje Dziennik Gazeta Prawna, na ktéry inne media powotywaty sie w listopadzie 1,3 ty. razy. Natomiast podium zamyka Super
Express z wynikiem niewiele nizszym - 1,2 tys. wzmianek.

1. RZECZPOSPOLITA 1931
2. DZIENNIK GAZETA PRAWNA 1301
1 ’ ;1 3. SUPER EXPRESS 1269
R I .t 4. GAZETAWYBORCZA 1133
zeczpospolita .
liczba cytowan
6. PRZEGLAD SPORTOWY 401
we wszystkich momtoroyvanych 7 SIEE] 35]
na potrzeby raportu zrédtach
w analizowanym okresie
8. WPROST 309
9. NEWSWEEK 284
10. DORZECZY 267

Analiza obecnosci w mediach przygotowana przezn m m
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TELEWIZJA -TOP 10

Pierwsze miejsce w kategorii najbardziej opiniotworczych stacji telewizyjnych utrzymuje TVP Info z wynikiem prawie 1,8 tys.
odwotan. Pozycja druga nalezy do TVN24, na ktorej informacje inne redakcje powotywaty sie w listopadzie prawie 1,2 tys. razy. Trzecie
miejsce w zestawieniu zajmuje Polsat News z liczbg ponad 1 tys. cytowan.

1. TVPINFO I —— 1 796

1 79 6 2. TVN24 — 1 186
3. POLSAT NEWS — 1 061

Tvpinfo 4. TUN I 068

5. TVP SPORT I 694

liczba cytowan
6. TVPI I 365

we wszystkich momtoroyvanych 7 POLSAT B 156
na potrzeby raportu zrédtach

w analizowanym okresie 8. TV REPUBLIKA . 17
9. CANAL+ | A
10. TVP2 . 13
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RADIO -TOP 10

Liderem najbardziej opiniotwdrczych stacji radiowych niezmiennie pozostaje RMF FM z wynikiem ponad 2,4 tys. odwotan w innych
tytutach mediowych w Polsce. Na drugim miejscu w rankingu znajduje sie Radio ZET z liczba ponad 1,2 tys. powotan. Podium
zamyka Program | Polskiego Radia, ktérego informacje inne redakcje w poprzednim miesigcu cytowaty 599 razy.

1. RMFFM T 2399

2. RADIO ZET T 1238

2 3 9 9 3. POLSKIE RADIO PROCRAMI [ 599

R M F F M 4. POLSKIE RADIO 24 [ 407
5. RADIO PLUS 1+ 2 EE 270
liczba cytowan
y 6. TOKFM o 229
we wszystkich monitorowanych 7 RADIO LUBLIN 15 204
na potrzeby raportu zrodtach
w analizowanym okresie 8. POLSKIE RADIO PROGRAM I [ 202
AN gj
9. RADIO GDANSK O mm 145
10. RADIO MARYJA i 138
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PORTALE -TOP 10

W listopadzie miano lidera wséréd najbardziej opiniotwdrczych portali internetowych utrzymata Wirtualna Polska z liczba 1,8 tys.
powotan. Na drugim miejscu z niewiele nizszym wynikiem ponad 1,7 tys. powotan znalazt sie Onet. Podium niezmiennie w stosunku
do ubiegtego miesigca zamyka Interia, cytowana przez inne redakcje w kraju 935 razy.

1. WP.PL ] 1808

1 8 O 8 2. ONET.PL [ 17776
3. INTERIA.PL I 035

W I 4. WIRTUALNEMEDIA.PL I 503
P.p

. . 5. PLEJADA.PL 1 7 I 465

liczba cytowan
6. WPOLITYCE.PL T 5 I 453

we wszystkich monitorowanych

na potrzeby raportu zrédtach 7. POMPONIK.PL I 45
w analizowanym okresie

8. MONEY.PL I 410
9. BUSINESSINSIDER.COMPL 9 I 408
10. PUDELEK.PL I 385

Analiza obecnosci w mediach przygotowana przezn m m
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TYGODNIKI | DWUTYGODNIKI-TOP 5

Zestawienie polskich tygodnikéw i dwutygodnikdéw otwierajg Sieci z liczba 321 odwotan w innych mediach. Drugie miejsce nalezy do
Whprost, ktory w listopadzie byt wzmiankowany przez innych dziennikarzy w kraju 309 razy. Podium zamyka Newsweek, na ktérego
tresci inni redaktorzy powotywali sie facznie 284 razy.

351 o

2. WPROST 309
17
Sieci e
liczba cytowan 4. DO RZECZY 267
we wszystkich monitorowanych 5 VIVA 237

na potrzeby raportu zrodtach
W analizowanym okresie
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MIESIECZNIKI | DWUMIESIECZNIKI -TOP 5

Magazyn Forbes ponownie otwiera ranking najbardziej opiniotworczych miesiecznikow i dwumiesiecznikow z liczbg 133 odwotan
w innych mediach. Za nim miejsce drugie zajmuje miesiecznik branzowy Press, ktory w listopadzie cytowano 97 razy. Podium
zamyka Twéj Styl wzmiankowany przez pozostate redakcje 68 razy.

133

Forbes

liczba cytowan

we wszystkich monitorowanych
na potrzeby raportu zrodtach
w analizowanym okresie

. FORBES

. PRESS

. TWOI STYL

. ZWIERCIADtLO

. PRZEKROJ

133
97
68
40

30
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MEDIA EKONOMICZNE | BIZNESOWE - PRASA - TOP 5

11

Na podium najbardziej opiniotwdrczych tytutdow prasowych o profilu ekonomiczno-biznesowym niezmiennie utrzymuje sie
Rzeczpospolita (1,9 tys. odwotan). Kolejne miejsce podobnie jak w zesztym miesigcu zajmuje Dziennik Gazeta Prawna (1,3 tys.
powotan), a podium z awansem o jedna pozycje zamyka Puls Biznesu z liczbg 176 cytowan w pozostatych mediach.

1932

Rzeczpospolita

liczba cytowan

we wszystkich monitorowanych
na potrzeby raportu zréodtach
W analizowanym okresie

—_

RZECZPOSPOLITA

2. DZIENNIK GAZETA PRAWNA

. PULS BIZNESU

. FORBES

. PARKIET

1301

176

133

25
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MEDIA EKONOMICZNE | BIZNESOWE - PORTALE - TOP 5

W listopadzie zestawienie portali biznesowych otwiera Money (410 cytowan). Na miejscu drugim z zaledwie dwoma wzmiankami
mniej znalazt sie portal Business Insider (408). Podium zamyka zas$ Bankier (175), a dalej w rankingu znalazt sie Obserwator

finansowy (34) oraz Wnp (27).

410

mohney.pl
liczba cytowan

we wszystkich monitorowanych
Nna potrzeby raportu zrodtach
w analizowanym okresie

. MONEY.PL

. BUSINESSINSIDER.COM.PL

. BANKIER.PL

. OBSERWATORFINANSOWY PL

. WNP.PL

I =0
A 408
I, 175

. 34

. 27
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MEDIA REGIONALNE -TOP 5

W rankingu najczesciej cytowanych mediéw regionalnych w listopadzie pierwsze miejsce zajeto Polska Metropolia Warszawska
(229 cytowania we wszystkich analizowanych mediach). Drugie miejsce przypadto Radio Lublin (204 cytowan), podium zamyka

Radio Gdansk z wynikiem 145 cytowan.

229

17

Polska Metropolia
Warszawska

liczba cytowan

we wszystkich monitorowanych
Nna potrzeby raportu zrodtach
w analizowanym okresie

POLSKA METROPOLIA

WARSZAWSKA

RADIO LUBLIN

RADIO GDANSK

DZIENNIK WSCHODNI

. GtOS WIELKOPOLSKI

R 204

. I 145

119

926
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WYDAWNICTWA -TOP 10

Miejsce pierwsze w rankingu najbardziej opiniotwdrczych wydawnictw utrzymuje Ringier Axel Springer Polska, ktérego redakcje
Business Insider, Fakt, Forbes, Newsweek, Noizz, Onet, Plejada i Przeglad Sportowy byly cytowane przez dziennikarzy innych
tytutdw facznie 4,6 tys. razy. Druga pozycje z awansem o dwa miejsca zajmuje Telewizja Polska (3 tys.), do ktérej naleza TVP Info,
TVP1, TVP2, TVP3, TVP Sport. Dalej na podium Wirtualna Polska Media z tgcznym wynikiem prawie 2,8 tys. wzmianek dla tytutéw z
raportu Abczdrowie, Autokult, Dobreprogramy, Money, 02, Pudelek i WP.

1. RINGIER AXELSPRINGER I 4 680
q 68 O 2. TELEWIZJA POLSKA . 5 056
3. WIRTUALNA POLSKA MEDIA I 2 7SO
. o 4. CYFROWY POLSAT I 2 668
R I n g I e r e I 5. BAUER MEDIA GROUP I 2 516
[ ]
Springer G TVNWARNER BROS.DISCOVERY  I— 2161
liczba cytowan 7. GREMI MEDIA I 1956
we wszystkich monitorowanych 8. AGORA I 1929
Nna potrzeby raportu zréodtach
WanallZOWanym okresie 9. POLSKIE RADIO _ 191
10. EUROZET I 1508

Analiza obecnosci w mediach przygotowana przezn m m
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METODOLOGIA BADANIA

Raport ,Najbardziej opiniotwdrcze media w Polsce” wykonano na podstawie
analizy materiatdw z monitoringu prasy, radia, telewizji oraz portali
internetowych, w ktérych padaty nazwy medidéw:

¢ tytutdw prasowych;
e stacji radiowych, stacji telewizyjnych lub tytuty ich programaw;

*  portaliinternetowych lub tytuty ich programow.

W badaniu brane sa pod uwage réwniez tytuty prasowe dystrybuowane
wytacznie jako e-wydania (pdf do pobrania ze strony www), ktére pomimo
zmiany formy dystrybucji nie zrezygnowaty z dotychczasowej czestotliwosci
wydawniczej jak np. tygodnik Wprost.

Analiza obejmuje wszystkie przekazy medialne odwotujace sie do artykutdw,
wypowiedzi, stwierdzen, ktére pierwotnie pojawity sie na tamach badz antenie
innego medium. Uwzgledniane w raporcie publikacje w wiekszosci wypadkow
rozpoznawalne sg za pomoca nastepujacych srodkoéw:

+  stwierdzenie jest umieszczone w cudzystowie oraz/ lub podane jest
jego zrodto;

- pojawiaja sie sformutowania typu: Gazeta Wyborcza napisata, ze.../
dziennikarze na tamach Rzeczpospolitej zauwazyli, ze.../ Radio RMF
FM poinformowato o../ w wywiadzie dla Forbes Women X stwierdzit,
ze.../ wedtug badarn tygodnika Wprost... / jak podaje portal X...

Jezeli w jednym materiale kilkukrotnie powotywano sie na te sama gazete,
stacje telewizyjna lub radiowa, portal internetowy, ale w réznych kontekstach,
w koricowym zestawieniu pod uwage brane jest to jako jedno wystgpienie —
jeden cytat danego medium.

Analiza nie uwzglednia materiatow, ktore:

* omawiaja profil dziatalnosci danego srodka przekazu badz umieszczaja
wypowiedzi dziennikarzy na tematy niezwigzane z trescia pisanych przez
nich artykutéw;

*  powotuja sie na prase zagraniczng;

*  stanowia tzw. powotania wiasne — gazeta lub stacja powotuje sie na
doniesienia wiasne lub medidw z tej samej grupy kapitatowej, np. jesli
serwis internetowy Plejada powotuje sie na informacje opublikowane w
portalu informacyjnym Onet i odwrotnie (Grupa Onet), badZ dane redakcje
maja organy zarzadzajace powotywane przez to same gremium;

*  zostaty opublikowane w gazecie, na strukture ktorej sktadaja sie w
wiekszosci przedruki z innych gazet, jak np. Angora;

* 53 powtdrzeniami catych programaoéw danej stacji telewizyjnej lub radiowej;

*  stanowiag komentarz do zdjecia badz oktadki prasowej, jesli komentarz ten
nie omawia bezposrednio artykutu;

* s informacjami, ktérych zrédtem sg agencje informacyjne oraz portale
o charakterze agregatordw tresci;

* sy duplikatami tresci pochodzacymi z tego samego zrédta internetowego
— domeny lub grup domen.

Analiza obejmuje ponad 1100 gazet i czasopism, wybrane programy w stacjach
telewizyjnych (TVP1, TVP2, TVP Info, TVN, TVN24, TVN24BiS, TVN Turbo, Polsat,
Polsat News, Polsat News 2) i rozgtosniach radiowych (PRI1, PR3, PR4, RDC,
Radio Maryja, RMF FM, Radio Zet, TOK FM i Muzo.fm) oraz portale internetowe,
na ktérych regularnie pojawiaja sie nowe tresci. Raport nie obejmuje
materiatow z kanatéw spotecznosciowych i komentarzy umieszczanych pod
artykutami w portalach internetowych.

Szczegodtowe informacje dotyczace monitoringu medidw mozna znalez¢ na
stronie www.imm.com.pl.

Analiza obecnosci w mediach przygotowana przezn m m


https://www.imm.com.pl/raporty/najbardziej-opiniotworcze-media

NAJBARDZIEJ OPINIOTWORCZE MEDIA - LISTOPAD 2022 16

O mediach
wiemy wszystko.

o IMM

Instytut Monitorowania Mediéw juz od przeszto 20 lat jest liderem w branzy monitoringu mediow w Polsce. Od 13 lat funkcjonuje rowniez jako mediaTRUST w
Rumunii. IMM oferuje firmmom, markom i osobom narzedzia do efektywnego mierzenia i raportowania wynikoéw dziatarh komunikacyjnych w mediach,
planowania strategii PR oraz przeciwdziatania kryzysom wizerunkowym. Firma obstuguje tysigce klientow z kraju i zagranicy — miedzynarodowe korporacje,
mate firmy, instytucje, administracje publiczna, organizacje pozarzadowe, agencje PR, agencje marketingowe, marki osobiste, artystow oraz sportowcow.

ANALIZY NA ZYCZENIE

IMM od lat posiada wykwalifikowany zespot analitykow, ktory realizuje takze raporty specjalne i zaawansowane analizy na zyczenie.
Aby ztozy¢ zamaodwienie, prosimy o kontakt.

(+48 22) 378 37 50 @ imm@imm.com.pl @ imm.com.pl

DANE KONTAKTOWE DLA MEDIOW:

Sylwia Dobkowska
Kierownik Dziatu PR & Marketingu
sdobkowska@imm.com.pl
502 422 574

im ¢ $7 ©

Instytut Monitorowania Medidéw sp. z 0.0. sp. k., ul. Przyokopowa 33, 01-208 Warszawa
NIP: 525-21-51-907, Regon: 016163669, KRS: 0000725609, Sad Rejonowy dla m st. Warszawy, Xl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego.
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