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WPROWADZENIE

W gtéwnym rankingu za pazdziernik 2021, w ktérym znajduje sie TOP 15 najczesciej cytowanych mediow w kraju, tym razem znalazty
sie trzy portale internetowe: WP, Onet i Interia. W prasie natomiast nadal obecnych jest piec¢ tytutdéw: Rzeczpospolita, Gazeta
Wyborcza, Dziennik Gazeta Prawna, Fakt i Super Express. Telewizje tym razem reprezentuja: TVN24, Polsat News oraz TVN, a
grupa stacji radiowych zwiekszyta sie do czterech rozgtos$ni: RMF FM, Radio Zet, Polskie Radio 24 i Program Pierwszy Polskiego
Radia.
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OPINIOTWORCZE MEDIA - TOP 15

Migjsce pierwsze w rankingu wszystkich mediow zajat portal WP z wynikiem prawie 4 tys. wzmianek w innych mediach. Miejsce
drugie nalezy do stacji RMF FM, na ktdorg dziennikarze innych tytutdow mediowych w kraju powotywali sie 3,6 tys. razy. Wsrod
najczesciej cytowanych materiatéw stacji znajduje sie wywiad Krzysztofa Ziemca z prezesem partii PiS Jarostawem Kaczynskim,
w ktorym polityk byt pytany miedzy innymi o swoje plany odnosnie do ewentualnej emerytury. Podium zamyka redakcja Onet

z wynikiem 2,8 tys. cytowan w innych mediach.
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'YTULY PRASOWE - TOP 10

Ranking medidw prasowych za pazdziernik 2021 ponownie otwiera Rzeczpospolita z wynikiem 2,1 tys. cytowan. Na drugim miejscu,
tak samo, jak w poprzednim miesigcu, znajduje sic Gazeta Wyborcza z liczbg 1,8 tys. powotan. Miejsce trzecie niezmiennie
w stosunku do wrzesnia nalezy do Dziennika Gazeta Prawnej, na ktéry inni  dziennikarze powotywali sie
W pazdzierniku ponad 1,7 tys. razy. Tygodnik Sieci awansowat o trzynascie pozycji, zajmujac tym samym szdste miejsce w rankingu.
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TELEWIZJA -TOP 10

Podobnie jak w ubiegtym miesigcu, miejsce pierwsze kategorii najbardziej opiniotworczych stacji telewizyjnych nalezy do redakgji
TVN24 (2,4 tys. cytowan), drugie do Polsat News (19 tys) a trzecie ze wzrostem o jedno oczko zajmuje TVN (1 tys.).
O jedna pozycje w gore zmienita sie rowniez pozycja TVPI1, ktora zajeta w zestawieniu széste miejsce.
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Migejsce najbardziej opiniotworczego medium radiowego w Polsce niezmiennie od poczatku roku utrzymuje stacja RMF FM, na ktora
W pazdzierniku dziennikarze innych tytutéw mediowych powotywali sie ponad 3,5 tys. razy. Druga pozycja nalezy do Radia Zet, ktére
cytowano w pazdzierniku 1,3 tys. razy. Trzecia pozycje kolejny miesigc z rzedu zajmuje Polskie Radio 24. Swoja pozycje zmienito
natomiast Radio Wroctaw, awansujac z miejsca dziesigtego na ésme z wynikiem 135 odwotan w innych mediach.
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Drugi miesigc z rzedu liderem kategorii zostat portal WP, cytowany w pazdzierniku niemalze 4 tys. razy. Kolejno w rankingu
uplasowaty sie serwisy Onet z liczbg 2,8 tys. wzmianek i Interia z wynikiem 1,8 tys. powotan w innych mediach. Na czwarte miejsce z
liczbg 949 cytowan awansowat branzowy portal Wirtualnemedia a za nim Wpolityce.pl majacy 913 wzmianek.
W rankingu ze wzrostem o trzy oczka uplasowat sie na dziesigtym miejscu takze serwis OKO.press (348).
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TYGODNIKI | DWUTYGODNIKI-TOP 5

Na miejsce pierwsze kategorii awansowat tygodnik Sieci, zdobywajgc tym samym 600 cytowan w innych mediach. Drugie miejsce
ze wzrostem o jedno oczko i wynikiem 506 odwotan zajeta Gazeta Polska. Na trzecim migjscu ze wzrostem o piec pozycji uplasowato
sie pismo samorzadu terytorialnego Wspdlnota. Podium zamyka Do Rzeczy (219), a czwarta pozycje w kategorii, podobnie jak we

wrzesniu, zajmuje tygodnik Wprost (305).
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MIESIECZNIKI | DWUMIESIECZNIKI -TOP 5

Ranking najbardziej opiniotworczych miesiecznikow i dwumiesiecznikow otwiera magazyn Forbes z liczbg 252 cytowan w innych
mediach. Miejsce drugie ze wzrostem o jedno oczko i wynikiem 131 wzmianek w innych tytutach mediowych zajmuje miesiecznik
Twéj Styl. Na trzecim miejscu znalazt sie branzowy magazyn Press z wynikiemm 125 cytowan. Czwartg pozycje zajat
popularnonaukowy miesiecznik Focus (79), a zestawienie zamyka miesiecznik Perspektywy (49).
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MEDIA EKONOMICZNE | BIZNESOWE - PRASA - TOP 5

Podium najbardziej opiniotwoérczych tytutow prasowych o profilu ekonomiczno — biznesowym za pazdziernik niezmiennie tworza
redakcje Rzeczpospolitej, Dziennika Gazety PrawnejiPulsu Biznesu. Czwarte stale miejsce zajmuje magazyn Forbes,

a ranking zamyka Parkiet.
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MEDIA EKONOMICZNE | BIZNESOWE - PORTALE - TOP 5
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MEDIA REGIONALNE -TOP 5

Ze wzrostem o jedno oczko pierwsze miejsce rankingu najbardziej opiniotworczych medidw regionalnych zajeta Gazeta Karkowska
z wynikiem 140 cytowan w innych mediach. Drugie miejsce z awansem o cztery pozycje nalezy do Radia Wroctaw, na ktore
dziennikarze innych redakcji powotywali sie 135 razy. Podium zamyka Glos Wielkopolski ze wzrostem az o osiem oczek

i finalng liczba 125 odwotan w innych tytutach. Na miejscu czwartym uplasowato sie Radio Krakow z wynikiem 92 cytowan,

a zestawienie kategorii zamyka Dziennik Zachodni, na ktéry inne media powotywaty sie 90 razy.
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METODOLOGIA BADANIA

Raport ,Najbardziej opiniotwdrcze media w Polsce” wykonano na podstawie
analizy materiatdbw z: monitoringu prasy, radia, telewizji oraz portali
internetowych, w ktérych padaty nazwy mediow:

¢ tytutdw prasowych;
e stacji radiowych, stacji telewizyjnych lub tytuty ich programaw;

e portaliinternetowych.

W badaniu brane sg pod uwage tytuty prasowe dystrybuowane wytacznie jako
e-wydania (pdf do pobrania ze strony www), ktére pomimo zmiany formy
dystrybucji nie zrezygnowaty z dotychczasowej czestotliwosci wydawniczej, jak
np. tygodnik Wprost.

Analiza obejmuje wszystkie przekazy medialne odwotujace sie do artykutdw,
wypowiedzi, stwierdzen, ktére pierwotnie pojawity sie na tamach badz antenie
innego medium. Uwzgledniane w raporcie publikacje w wiekszosci wypadkow
rozpoznawalne sg za pomoca nastepujacych srodkéw:

* stwierdzenie jest umieszczone w cudzystowie oraz podane jest jego
zrodio;

- pojawiaja sie sformutowania typu: Gazeta Wyborcza napisata, ze.../
dziennikarze na tamach Rzeczpospolitej zauwazyli, ze.../ Radio RMF

FM poinformowato o.../ w wywiadzie dla Zycia Warszawy X stwierdzit,
ze.../ wedtug badar tygodnika Wprost... / jak podaje portal X...

Jezeli w jednym materiale kilkukrotnie powotywano sie na te sama gazete,
stacje telewizyjna / radiowa, portal internetowy, ale w réznych kontekstach,
w koncowym zestawieniu pod uwage brane jest to jako jedno
wystgpienie/cytat danego medium.

Analiza nie uwzglednia materiatow, ktore:

* omawiaja profil dziatalnosci danego srodka przekazu badz umieszczaja
wypowiedzi dziennikarzy na tematy niezwigzane z trescia pisanych
przez nich artykutdw;

*  powotuja sie na prase zagraniczng;

+ stanowia tzw. powotania wtasne mediow - gazeta/ stacja powotuje sie
na doniesienia wiasne lub medidw z tej samej grupy kapitatowej, np.
jesli serwis internetowy Plejada.pl powotuje sie na informacje
opublikowane w portalu informacyjnym Onet.pl i odwrotnie (Grupa
Onet);

*  zostaty opublikowane w gazecie, na strukture ktorej sktadaja sie
wytgcznie przedruki z innych gazet, jak np. Angora, Forum;

* sg powtdrzeniami catych programow danej stacji telewizyjnej lub
radiowej;

* stanowig komentarz tylko zdjecia badz tylko oktadki prasowej, jesli
komentarz ten nie omawia bezposrednio artykutu;

* s3ginformacjami, ktérych zrédtem s3 agencje informacyjne oraz portale
o charakterze agregatordw tresci.

Analiza obejmuje ponad 1100 gazet i czasopism, wybrane programy w stacjach
telewizyjnych (TVP1, TVP2, TVP Info, TVN, TVN24, TVN24 BiS, TVN Turbo, Polsat,
Polsat News, Polsat News 2) i rozgtosniach radiowych (PR1, PR3, PR4, RDC,
Radio Maryja, Radio RMF FM, Radio Zet, Radio TOK FM) oraz portale
internetowe, na ktérych regularnie pojawiaja sie nowe tresci. Raport nie
obejmuje materiatdw z  kanatéw spotecznosciowych i komentarzy
umieszczanych pod artykutami w portalach internetowych.

Szczegodtowe informacje dotyczace monitoringu medidw mozna znalezé na
stronie www.imm.com.pl .
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IInstytut Monitorowania Mediow (IMM) od przeszto 20 lat jest liderem w branzy monitoringu mediow w Polsce. Od 13 lat funkcjonuje rowniez jako
mediaTRUST w Rumunii. IMM oferuje firmom, markom i osobom wsparcie w efektywnym mierzeniu i raportowaniu wynikéw dziatan komunikacyjnych,
planowaniu strategii PR oraz przeciwdziataniu kryzysom wizerunkowym. Firma obstuguje tysigce klientdw z kraju i zagranicy - miedzynarodowych korporacji,
matych firm, instytucji, administracje publiczng, organizacje pozarzadowe, agencje PR, agencje marketingowych, artystéw oraz sportowcow.

Oferta IMM obejmuje tysigce tytutdw prasowych, setki stacji radiowych i telewizyjnych, portale internetowe, najpopularniejsze kanaty spotecznosciowe,
a takze podcasty i kanaty video.
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(+48 22) 378 37 50 imm@imm.com.pl imm.com.pl

DANE KONTAKTOWE DLA MEDIOW:

Sylwia Dobkowska
Kierownik Dziatu PR & Marketingu
@: sdobkowska@imm.com.pl
kom.: +48 502 422 574

Instytut Monitorowania Medidéw S.A., ul. Przyokopowa 33, 01-208 Warszawa
NIP: 5272971275, Regon: 389994690, KRS: 0000922327, Sad Rejonowy dla m st. Warszawy, XIII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego
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