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WPROWADZENIE

Analize czestotliwosci cytowan poszczegdlnych medidw przez inne media przeprowadzono na podstawie 48 166 przekazéw
pochodzacych z monitoringu prasy, radia i telewizji, oraz portali internetowych, w ktérych pojawiaty sie nazwy medidéw
prasowych; serwisdw internetowych; stacji radiowych i telewizyjnych lub tytuty ich programaw.

481 tys. 15,4 tys. 9723

liczba cytowan liczba cytowan

w portalach w radiu

liczba cytowan

we wszystkich monitorowanych 'I 4 4 t 8 595
na potrzeby raportu zrodiach 9 ys.

W analizowanym okresie

liczba cytowan liczba cytowan
W prasie Wte|eWIZJI
Analiza obejmuje przekazy, ktore nie sa przegladami mediow ani przedrukami.
Petny opis badania znajduje sie na koncu raportu
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OPINIOTWORCZE MEDIA - TOP 15

Wedtug raportu ,Najbardziej opiniotwércze media w Polsce” z lutego 2021 na pozycji lidera utrzymuje sie Onet. Informacje
publikowane w portalu inne media przytaczaty w swoich artykutach az 5,8 tys. razy. Stacja RMF FM zajeta drugie miegjsce z liczba
ponad 4 tys. powotan w innych tytutach mediowych. Podium zamyka TVN24 (2,6 tys.) ze spadkiem cytowan o prawie 40% w
stosunku do stycznia 2021. Na czwartym migjscu znalazta sic Gazeta Wyborcza, na ktorg inne redakcje szczegdlnie licznie
powotywaty sie po 19 lutego, kiedy na tamach gazety opublikowano tzw. tasmy Daniela Obajtka, prezesa koncernu PKN Orlen.

5 831
Onet.pl

liczba cytowan

we wszystkich monitorowanych
na potrzeby raportu zrodtach
W analizowanym okresie

1. ONET.PL

2. RMFFM

3. TVN24

4. GAZETA WYBORCZA

5. WP.PL

6. POLSAT NEWS

7. RZECZPOSPOLITA

8. RADIO ZET

9. DZIENNIK CAZETA PRAWNA

10. SUPER EXPRESS

11. INTERIA.PL

12. TVPINFO

13. FAKT

14. FORBES

15. MONEY.PL

Irédito: INSTYTUT MONITOROWANIA MEDIOW
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'YTULY PRASOWE - TOP 10

Najbardziej opiniotwdrczym medium prasowym lutego 2021 jest Gazeta Wyborcza - liczba powotan dziennika wzrosta o 24%
wzgledem stycznia br. Za nig Rzeczpospolita z wynikiem 2,2 tys. cytowan, na ktérej tamach ukazata sie miedzy innymi rozmowa z
Borysem Budka, przewodniczacym PO. Podium zamyka Dziennik Gazeta Prawna, na ktéry powotywano sie w lutym ponad 1,7 razy.
W rankingu pojawit sie takze magazyn Forbes ze wzrostem o dziewiec¢ pozycji. Z miejsca dziewigtego na siddme awansowat zas Puls
Biznesu, ktory jako pierwszy informowat o planowanych zmianach w przepisach dotyczacych zwolnien lekarskich.
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Zrédto: INSTYTUT MONITOROWANIA MEDIOW
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TELEWIZJA -TOP 10

Podium najczesciej wzmiankowanych stacji telewizyjnych lutego 2021 to kolejno: TVN24 z wynikiem 2,6 tys. powotan, Polsat News z
liczba 2,2 tys. i TVPinfo na poziomie 1,2 tys. Z kolei najwiekszy wzrost cytowalnosci w stosunku do stycznia 2021 zanotowaty stacja
TVP1, ktdrg inne redakcje przytaczaty 332 razy i Polsat Sport (183).
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liczba cytowan
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RADIO -TOP 10

Najbardziej opiniotworczg stacjg radiowa w Polsce niezmiennie od poczatku roku pozostaje RMF FM, na ktdra w lutym powotywano
sie w innych tytutach mediowych ponad 4 tys. razy. Drugie miejsce zajeto Radio ZET z liczba 1,9 tys. cytowan. Podium zamyka
Polskie Radio 24, ktérego pozycja wzrosta o dwa oczka wzgledem stycznia 2021 i utrzymata sie na poziomie 764 wzmianek.

4153
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liczba cytowan
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na potrzeby raportu zrédtach
w analizowanym okresie
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PORTALE -TOP 10

Onet.pl niezmiennie trzyma pozycje lidera rowniez w rankingu najbardziej opiniotwdrczych portali internatowych. W lutym portal
odnotowat 5,8 tys. cytowan. Za nim Wp.pl z liczba 2,4 tys. powotan, a podium zamyka Interia.pl na poziomie 1,4 tys. Znaczacy wzrost
z 142 do 453 wzmianek odnotowat serwis OKO.press.
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TYGODNIKI | DWUTYGODNIKI-TOP 5

Najczesciej cytowane tygodniki i dwutygodniki lutego 2021 to kolejno: Do Rzeczy z wynikiem 332 powotan w innych tytutach
mediowych, Wprost — wzmiankowany 234 razy, Newsweek -180, Viva na poziomie 180 cytowan i tygodnik Sieci z liczba 134.

332
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liczba cytowan 4 VIVA 160
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MIESIECZNIKI | DWUMIESIECZNIKI -TOP 5

Pierwsze miejsce rankingu najbardziej opiniotwoérczych miesiecznikdow i dwumiesiecznikéw zajmuje magazyn Forbes z liczbg 896
powotan w innych mediach — gtdwnie za sprawa publikacji tegorocznej listy 100 Najbogatszych Polakdw ,Forbesa”, na ktérej znajduje
sie juz szescdziesieciu dziewieciu miliarderéw. Pozycja druga to miesiecznik Perspektywy licznie wzmiankowany w zwigzku z
najnowszym zestawieniem najlepszych licedw i technikdw w Polsce. Magazyn Press znalazt sie na trzecim miejscu z wynikiem 113
cytatow, ktéry miedzy innymi informowat, ze po dziesieciu latach na antene TVP2 wrdci podroznicze show z udziatem Wojciecha

Cejrowskiego.

89

1

Forbes
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we wszystkich monitorowanych
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MEDIA EKONOMICZNE | BIZNESOWE - PRASA - TOP 5

Najbardziej opiniotwdrczym medium ekonomiczno-biznesowym lutego 2021 pozostaje dziennik Rzeczpospolita z liczba 2,2 tys.
powotan. Za nim niezmiennie Dziennik Gazeta Prawna, do ktdrej odwotywano sie 1,7 tys. razy. Magazyn Forbes awansowat na
trzecie miejsce z wynikiem 896 cytowan. Nastepnie w rankingu znajduja sie kolejno Puls Biznesu i specjalistyczny dziennik Parkiet.

1. RZECZPOSPOLITA

RZeCZ pos pOI ita 2. DZIENNIK GAZETA PRAWNA

liczba cytowan > FORBES

4. PULS BIZNESU
we wszystkich monitorowanych
na potrzeby raportu zrédtach 5. PARKIET

W analizowanym okresie
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MEDIA EKONOMICZNE | BIZNESOWE - PORTALE - TOP 5

Podium otwiera Money.pl na poziomie 891 wzmianek. Drugie miejsca zajmuje Businessinsider.com.pl, a trzecie Bankier.pl -

zestawienie bez zmian w stosunku do ubiegtego miesigca.

891

Money.pl
liczba cytowan

we wszystkich monitorowanych
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MEDIA REGIONALNE -TOP 5

W rankingu najbardziej opiniotwdrczych medidéw regionalnych drugi miesigc z rzedu podium otwiera Radio Wroctaw z liczba 162
powotan przez innych dziennikarzy. Na antenie miedzy innymi przeprowadzono wywiad z rzecznikiem rzadu Piotrem Mullerem w
kwestiach dalszego odmrazania gospodarki w dobie pandemii COVID-19. Drugie miejsce zajat Dziennik Zachodni, ktérego
informacje przytaczano w innych mediach 139 razy miedzy innymi w zwigzku z doniesieniami na temat obecnosci Prezydenta RP
Andrzeja Dudy na nartach w Beskidach. Podium zamyka Gazeta Krakowska w wynikiem 125 cytowan i jednoczesnym wzrostem
pozycji az o cztery oczka. Redakcja miedzy innymi relacjonowata protesty w centrum Krakowa przeciwko obowigzujgcym

obostrzeniom zwigzanym z koronawirusem SARS-CoV-2.

LUTY 2021
STYCZEN 2(

162

1. RADIO WROCLAW

Ra d io WrOCl'aW 2. DZIENNIK ZACHODNI | 139

liczba cytowan 3. GAZETA KRAKOWSKA : =
we wszystkich monitorowanych 4. RADIO KRAKOW
na potrzeby raportu zrodtach
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METODOLOGIA BADANIA

Raport ,Najbardziej opiniotwdrcze media w Polsce” wykonano na podstawie
analizy materiatdbw z: monitoringu prasy, radia, telewizji oraz portali
internetowych, w ktérych padaty nazwy mediéw:

*  tytutdw prasowych;
* stacji radiowych, stacji telewizyjnych lub tytuty ich programaw;
*  portali internetowych.

W badaniu brane sg pod uwage tytuty prasowe dystrybuowane wytgcznie jako
e-wydania (pdf do pobrania ze strony www), ktére pomimo zmiany formy
dystrybucji nie zrezygnowaty z dotychczasowej czestotliwosci wydawniczej, jak
np. tygodnik Wprost.

Analiza obejmuje wszystkie przekazy medialne odwotujace sie do artykutdw,
wypowiedzi, stwierdzen, ktére pierwotnie pojawity sie na tamach badz antenie
innego medium. Uwzgledniane w raporcie publikacje w wigekszosci wypadkow
rozpoznawalne sg za pomoca nastepujacych srodkow:

e stwierdzenie jest umieszczone w cudzystowie oraz podane jest jego
Zrodto;

e pojawiaja sie sformutowania typu: Gazeta Wyborcza napisata, ze.../
dziennikarze na tamach Rzeczpospolitej zauwazyli, ze.../ Radio RMF
FM poinformowato o.../ w wywiadzie dla Zycia Warszawy X stwierdzit,
ze.../ wedtug badan tygodnika Wprost... / jak podaje portal X...

Jezeli w jednym materiale kilkukrotnie powotywano sie na te sama gazete,
stacje telewizyjna / radiows, portal internetowy, ale w réznych kontekstach,
w koncowym zestawieniu pod uwage brane jest to jako jedno
wystapienie/cytat danego medium.

Analiza nie uwzglednia materiatow, ktore:

* omawiaja profil dziatalnosci danego srodka przekazu badz umieszczaja
wypowiedzi dziennikarzy na tematy niezwigzane z trescia pisanych
przez nich artykutdw;

*  powotuja sie na prase zagraniczng;

«  stanowig tzw. powotania wtasne mediow — gazeta/ stacja powotuje sie
na doniesienia wiasne lub medidow z tej samej grupy kapitatowej, np.
jesli serwis internetowy Plejada.pl powotuje sie na informacje
opublikowane w portalu informacyjnym Onet.pl i odwrotnie (Grupa
Onet);

*  zostaty opublikowane w gazecie, na strukture ktorej sktadaja sie
wytacznie przedruki z innych gazet, jak np. Angora, Forum;

* sg powtdrzeniami catych programow danej stacji telewizyjnej lub
radiowej;

e stanowig komentarz tylko zdjecia badz tylko oktadki prasowej, jesli
komentarz ten nie omawia bezposrednio artykutu;

* s3ginformacjami, ktérych zrédtem s3 agencje informacyjne oraz portale
o charakterze agregatordw tresci.

Analiza obejmuje ponad 1100 gazet i czasopism, wybrane programy w stacjach
telewizyjnych (TVP1, TVP2, TVP Info, TVN, TVN24, TVN24 BiS, TVN Turbo, Polsat,
Polsat News, Polsat News 2) i rozgtosniach radiowych (PR1, PR3, PR4, RDC,
Radio Maryja, Radio RMF FM, Radio Zet, Radio TOK FM) oraz portale
internetowe, na ktoérych regularnie pojawiaja sie nowe tresci. Raport nie
obejmuje materiatdw z  kanatéw spotecznosciowych i komentarzy
umieszczanych pod artykutami w portalach internetowych.

Szczegodtowe informacje dotyczace monitoringu mediéw mozna znalezé na
stronie www.imm.com.pl .

Analiza obecnosci w mediach przygotowana przez n m m
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Instytut Monitorowania Mediéw od przeszto 20 lat monitoruje medialny wizerunek marek, firm, oséb i instytucji. Autorskie serwisy firmy (Biuletyn IMM, Modut
Analityczny, Admonit, baza MediaContact, aplikacja mobilna IMMapp) umozliwiaja m.in. biezace sledzenie efektow dziatan komunikacyjnych na tle konkurencji,
planowanie strategii komunikacji i dziatan antykryzysowych. IMM obstuguje ponad 1500 klientow z Polski i zagranicy — miedzynarodowych korporacji, matych
firm, instytucji i administracji publicznej, organizacji pozarzadowych, agencji PR, agencji marketingowych, artystow oraz sportowcow.

Aktualnie statym monitoringiem objete jest ponad 1100 tytutdw prasowych oraz przeszto 220 stacji RTV, portale internetowe, kanaty spotecznosciowe, a takze

@ &

(+48 22) 378 37 50 imm@imm.com.pl imm.com.pl

podcasty i kanaty video.

DANE KONTAKTOWE DLA MEDIOW:

Sylwia Dobkowska
Kierownik Dziatu PR & Marketingu
@: sdobkowska@imm.com.pl
kom.: +48 502 422 574

Instytut Monitorowania Mediéw sp. z 0.0. sp. k., ul. Chmielna 85/87, 00-805
NIP: 525-21-51-907, Regon: 016163669, KRS: 0000725609, Sad Rejonowy dla m st. Warszawy, XII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego.
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