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WPROWADZENIE

Analize czestotliwosci cytowan poszczegolnych mediow przez inne media przeprowadzono na podstawie publikacji prasowych,
programow telewizyjnych i radiowych oraz materiatow z portali internetowych.

14 tys. 8 455

liczba cytowan liczba cytowan

w portalach w radiu

447 tys.

liczlba cytowan

we wszystkich monitorowanych 'I 4 4 t 7 832
na potrzeby raportu zrodtach 9 ySo

W analizowanym okresie

liczba cytowan liczba cytowan
W prasie w telewizji
Analiza obejmuje przekazy, ktére nie sa przegladami medidw ani przedrukami.

Analiza obecnosci w mediach przygotowana przez | H[\w}l M
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OPINIOTWORCZE MEDIA - TOP 15

W rankingu najczesciej cytowanych medidw w wrzesniu pierwsze miejsce zajat Onet.pl (5 236 cytowan we wszystkich
analizowanych mediach). Drugie miejsce przypadto stacji RMF FM (3 796 cytowan), podium zamyka Rzeczpospolita z wynikiem 3

196 cytowan.
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onet.pl
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'YTULY PRASOWE - TOP 10

Miejsce pierwsze kategorii zajeta Rzeczpospolita, a za nig Gazeta Wyborcza, cytowana ponad 1,8 tys. razy oraz Super Express. O trzy
miejsca w rankingu wzrosta pozycja tytutu Sieci, ktéremu wywiadu udzielit Jarostaw Kaczynski. W rankingu znalazt sie réowniez tytut
Do Rzeczy, na zlecenie ktorego pracownia Estymator przeprowadzita sondaz wyborczy.

3196

Rzeczpospolita

liczba cytowan

we wszystkich monitorowanych
na potrzeby raportu zrédtach
w analizowanym okresie
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TELEWIZJA -TOP 10

W czotdwce najczesciej cytowanych stacji telewizyjnych w Polsce we wrzesniu br. na pierwszym miejscu znalazt sie Polsat News,
cytowany 2,3 tys. razy — w programie ,Debata Dnia" o ksiedzu Tadeuszu Rydzyku wypowiedziata sie postanka PIS Anna Milczanowska
oraz poset Lewicy Andrzej Rozenek. Drugie miejsce, z wynikiem 2,2 tys. cytowan zajeta TVN24, a na trzeciej pozycji, ze wzrostem o
dwie pozycje uplasowata sie stacja TVN. O trzy oczka w rankingu wzrosta pozycja TVP Sport, gdzie byty selekcjoner reprezentacji
Polski Jerzy Engel wypowiadat sie o braku obecnosci Roberta Lewandowskiego na zgrupowaniu kadry. Czesciej niz w sierpniu
cytowana byta rowniez stacja Polsat Sport, gdzie wywiadu udzielat pitkarz Kamil Jézwiak. W rankingu pojawit sie rowniez Canal +,
gdzie wypowiadat sie sportowiec Tymoteusz Puchacz.

POLSAT NEWS 1 |_201Z 302
TVN24 — 2240 —
2 302 TWN T2 [
1 TVPINFO I— 516
Polsat News ™" il
) ) POLSAT 11 256
liczba cytowan
POLSAT SPORT 2 22]‘3'3
we wszystkich monitorowanych TVPI B 240
na potrzeby raportu zrédtach | 298
W analizowanym okresie TV TRWAM |- 165 o
CANAL+ 13 W47

Analiza obecnosci w mediach przygotowana przez n m m
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RADIO -TOP 10

Pierwsze miejsce kategorii zajeta stacja RMF FM cytowana w innych mediach ponad 3,7 tys. razy. Kolejng pozycje w rankingu, ze
wzrostem o cztery miejsca, znalazto sie Radio Zet, a za nim Radio Plus, az o 11 oczek wyzej, gdzie minister rodziny, pracy i polityki
spotecznej Marlena Malag mowita o wprowadzeniu przepisdow majacych na state uregulowac zdalng forme pracy. W rankingu
znalazt sie rowniez Program Trzeci Polskiego Radia, gdzie wypowiadat sie szef Kancelarii Premiera minister Michat Dworczyk.

RMF FM #3755

RADIO ZET ™4 F1284
: ; 7 : ; : ; RADIO PLUS ™M \48_ 744
PR24 ‘—70391
RMF FM ——
liczba cytowan TOK FM 351
i 315
we wszystkich monitorowanych RADIO MIARIZA 72185
na potrzeby raportu zrédtach RADIO POZNAKN 11 masi
W analizowanym okresie 3
PR3 2 \.E}%l'
RADIO WROCLAW \l713+6

Analiza obecnosci w mediach przygotowana przez n m m
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PORTALE -TOP 10

Na migjscu pierwszym kategorii, niezmiennie od ponad roku, znalazt sie portal Onet.pl cytowany we wrzesniu ponad 52 tys. razy.
Nastepnie na podium znalazta sie Wp.pl oraz Interia.pl. O dwie pozycje w rankingu wzrosta natomiast pozycja Wpolityce.pl, gdzie
pojawita sie informacja o porozumieniu pomiedzy Zbigniewem Ziobro a Jarostawem Kaczynskim.

5234

onet.pl

liczba cytowan

we wszystkich monitorowanych
na potrzeby raportu zréodtach
w analizowanym okresie
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TYGODNIKI | DWUTYGODNIKI-TOP 5

Najbardziej opiniotwdrczym medium wsrdd tygodnikéw i dwutygodnikow we wrzesniu jest tytut Sieci, cytowany 600 razy. Na
drugim miejscu znalazt sie tygodnik Do Rzeczy, natomiast podium zamyka Wprost z 221 cytowaniami w pozostatych mediach. O
dwie pozycje w rankingu wzrosty rowniez pozycje tytutdw Gazeta Polska, ktorej dziennikarka Dorota Kania wypowiadata sie o

sytuacji Romana Giertycha, jak réwniez magazyn Viva, gdzie wypowiadata sie Oliwia Bieniuk.

SIECI ™2 323 600
6 O DO RZECZY ™2 o 228
WPROST = 440
12 GAZETA POLSKA +2 59

162
7

SieCi YA T2 12

liczba cytowan

we wszystkich monitorowanych
na potrzeby raportu zrédtach
w analizowanym okresie

Analiza obecnosci w mediach przygotowana przez n m m
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MIESIECZNIKI | DWUMISIECZNIKI -TOP 5

Ranking kategorii, z wynikiem 159 cytowan otwiera Forbes, gdzie przedstawiono liste najlepiej zarabiajacych pitkarzy Swiata.
Nastepnym tytutem w rankingu, ze wzrostem o dwie pozycje jest Twéj Styl, ktéremu wywiadu udzielata Agata Kulesza. Na miejscu
trzecim z wynikiem 76 cytowan znalazt sie Press.

FORBES 1 e 159
TWO3J STYL T2 oy
-I 5 PRESS - 508
PERSPEKTYWY =X
11 73
ELLE ™1 a4

Forbes

liczba cytowan

we wszystkich monitorowanych
na potrzeby raportu zrédtach
w analizowanym okresie

Analiza obecnosci w mediach przygotowana przez | H[\w}l M
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MEDIA EKONOMICZNE | BIZNESOWE - PRASA - TOP 5

Pierwsze miejsce kategorii zajmuje dziennik Rzeczpospolita. Kolejne w rankingu sa Dziennik Gazeta Prawna cytowany ponad 1,4

tys. razy oraz Puls Biznesu z wynikiem 864 cytowan.

3196

Rzeczpospolita

liczba cytowan

we wszystkich monitorowanych
na potrzeby raportu zrédtach
W analizowanym okresie

RZECZPOSPOLITA 3196 .5
DZIENNIK GAZETA PRAWNA 1495

PULS BIZNESU S 864

FORBES 159
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Analiza obecnosci w mediach przygotowana przez | H[\w}l M
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MEDIA EKONOMICZNE | BIZNESOWE - PORTALE - TOP 5

Na podium najbardziej opiniotworczych portali o profilu ekonomicznym | biznesowym znalazty sie Money.pl,
Bussinesinsider.com.pl oraz Bankier.pl. O dwie pozycje wzrosta réwniez pozycja Forsal.pl, gdzie o fotowoltaikach wypowiadat sie
doradca finansowy Jacek Arciszewski.

MONEY.PL I 669

| 904
BUSINESSINSIDER.COM.PL —232069
669 BANKIER.PL |_2201
FORSAL.PL 2 F 38
13

mohney.pl SO P
liczba cytowan

we wszystkich monitorowanych
na potrzeby raportu zrédtach
W analizowanym okresie

Analiza obecnosci w mediach przygotowana przez n m m
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MEDIA REGIONALNE -TOP 5

13

Najbardziej opiniotwdrczym medium regionalnym wrzesnia br. jest Radio Poznan, cytowane 181 razy, w ktérym donoszono m.in. o
wystapieniu koronawirusa wsrdd pracownikow Urzedu Skarbowego Poznan-Winogrady. Miejsce drugie, z wynikiem 173 cytowan,
zajat Glos Wielkopolski. Ze wzrostem o sze$¢ pozycji w rankingu, podium zamyka Gazeta Wroctawska, ktéra informowata o wyniku
sprawy gwattu na 14-letniej dziewczynce. O cztery oczka wzrosta réwniez pozycja Gazety Krakowskiej, na tamach ktorej

informowano o wystapieniu koronawirusa u jednego z pracownikéw Wisty Krakéw.

RADIO POZNAN T3

GLOS WIELKOPOLSKI 1

-I 8 GAZETA WROCLAWSKA 16
+3 GAZETA KRAKOWSKA WA

Radio Poznaﬁ DZIENNIK ZACHODNI 1

liczba cytowan

we wszystkich monitorowanych
na potrzeby raportu zrédtach
w analizowanym okresie
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METODOLOGIA BADANIA

Raport ,Najbardziej opiniotwdrcze media w Polsce” wykonano na podstawie
analizy materiatdbw z: monitoringu prasy, radia, telewizji oraz portali
internetowych, w ktérych padaty nazwy medidéw:

*  tytutdw prasowych;
* stacji radiowych, stacji telewizyjnych lub tytuty ich programaw;
*  portaliinternetowych.

W badaniu brane sg pod uwage tytuty prasowe dystrybuowane wytgcznie jako
e-wydania (pdf do pobrania ze strony www), ktére pomimo zmiany formy
dystrybucji nie zrezygnowaty z dotychczasowej czestotliwosci wydawniczej, jak
np. tygodnik Wprost.

Analiza obejmuje wszystkie przekazy medialne odwotujace sie do artykutdw,
wypowiedzi, stwierdzen, ktére pierwotnie pojawity sie na tamach badz antenie
innego medium. Uwzgledniane w raporcie publikacje w wigekszosci wypadkow
rozpoznawalne sg za pomoca nastepujacych srodkow:

e stwierdzenie jest umieszczone w cudzystowie oraz podane jest jego
Zrodto;

e pojawiaja sie sformutowania typu: Gazeta Wyborcza napisata, ze.../
dziennikarze na tamach Rzeczpospolitej zauwazyli, ze.../ Radio RMF
FM poinformowato o.../ w wywiadzie dla Zycia Warszawy X stwierdzit,
ze.../ wedtug badan tygodnika Wprost... / jak podaje portal X..

Jezeli w jednym materiale kilkukrotnie powotywano sie na te sama gazete,
stacje telewizyjna / radiowa, portal internetowy, ale w réznych kontekstach,
w koncowym zestawieniu pod uwage brane jest to jako jedno
wystgpienie/cytat danego medium.

Analiza nie uwzglednia materiatow, ktore:

* omawiaja profil dziatalnosci danego srodka przekazu badz umieszczaja
wypowiedzi dziennikarzy na tematy niezwigzane z trescia pisanych
przez nich artykutdw;

*  powotuja sie na prase zagraniczng;

«  stanowia tzw. powotania wtasne mediow - gazeta/ stacja powotuje sie
na doniesienia wiasne lub medidw z tej samej grupy kapitatowej, np.
jesli serwis internetowy Plejada.pl powotuje sie na informacje
opublikowane w portalu informacyjnym Onet.pl i odwrotnie (Grupa
Onet);

* zostaty opublikowane w gazecie, na strukture ktorej sktadaja sie
wytgcznie przedruki z innych gazet, jak np. Angora, Forum;

* sg powtdrzeniami catych programow danej stacji telewizyjnej lub
radiowej;

e stanowig komentarz tylko zdjecia badz tylko oktadki prasowej, jesli
komentarz ten nie omawia bezposrednio artykutu;

* s3ginformacjami, ktérych zrédtem s3 agencje informacyjne oraz portale
o charakterze agregatordw tresci.

Analiza obejmuje ponad 1100 gazet i czasopism, wybrane programy w stacjach
telewizyjnych (TVP1, TVP2, TVP Info, TVN, TVN24, TVN24 BiS, TVN Turbo, Polsat,
Polsat News, Polsat News 2) i rozgtosniach radiowych (PR1, PR3, PR4, RDC,
Radio Maryja, Radio RMF FM, Radio Zet, Radio TOK FM) oraz portale
internetowe, na ktéorych regularnie pojawiaja sie nowe tresci. Raport nie
obejmuje materiatdw z  kanatéw spotecznosciowych i komentarzy
umieszczanych pod artykutami w portalach internetowych.

Szczegodtowe informacje dotyczace monitoringu mediéw mozna znalezé na
stronie www.imm.com.pl .

Analiza obecnosci w mediach przygotowana przez n m m
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Instytut Monitorowania Mediow (IMM) dostarcza kompleksowy monitoring wszystkich mediow od 2000 roku. Dostepny online modut analityczny umozliwia
pomiar efektywnosci dziatarh PR oraz pozwala na biezace sSledzenie efektow dziatan komunikacyjnych na tle konkurencji. Ponadto pomaga chronic¢ reputacje

firmy i marki w sytuacjach kryzysowych.

Statym monitoringiem objetych jest ponad milion domen z polskiego zasobu internetu wraz z social mediami (z aktualizacja w czasie rzeczywistym), ponad 1
000 tytutdow prasowych oraz ponad 200 stacji radiowych i telewizyjnych z szerokim wyborem medidw regionalnych oraz lokalnych.
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(+48 22) 378 37 50 imm@imm.com.pl imm.com.pl

DANE KONTAKTOWE DLA MEDIOW:

Sylwia Dobkowska
Kierownik Dziatu PR & Marketingu
@: sdobkowska@imm.com.pl
kom.: +48 502 422 574

Instytut Monitorowania Mediéw sp. z 0.0. sp. k., ul. Chmielna 85/87, 00-805
NIP: 525-21-51-907, Regon: 016163669, KRS: 0000725609, Sad Rejonowy dla m st. Warszawy, Xl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego.
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