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WPROWADZENIE

Analize czestotliwosci cytowan poszczegdlnych medidw przez inne media przeprowadzono na podstawie publikacji prasowych,
programow telewizyjnych i radiowych oraz materiatdw z portali internetowych.
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w portalach w radiu

liczlba cytowan

we wszystkich monitorowanych -I-I 6 8 965
na potrzeby raportu zrodtach 9 tys.

W analizowanym okresie

liczba cytowan liczba cytowan
W prasile Wte|eWIZ_]I
Analiza obejmuje przekazy, ktdre nie sg przegladami mediow ani przedrukami.

Petny opis badania znajduje sie na koncu raportu
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OPINIOTWORCZE MEDIA - TOP 15

W rankingu najczesciej cytowanych medidow w marcu pierwsze miejsce zajat onet.pl (4 304 cytowan we wszystkich analizowanych

mediach). Drugie miejsce przypadto portalowi TVN24 (3 148 cytowan), podium zamyka RMF FM z wynikiem 3 116 cytowan.
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'YTULY PRASOWE - TOP 10

W rankingu najczesciej cytowanych tytutdw prasowych w marcu pierwsze miejsce zajat Rzeczpospolita (2 260 cytowan we
wszystkich analizowanych mediach, 0). Drugie miejsce przypadto portalowi Gazeta Wyborcza (1 851 cytowan, 0), podium zamyka

Super Express z wynikiem 1574 cytowan, 1.
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TELEWIZJA -TOP 10

W rankingu najczesciej cytowanych stacji telewizyjnych w marcu pierwsze migjsce zajat TVN24 (3 148 cytowan we wszystkich
analizowanych mediach). Drugie miejsce przypadto stacji TVPinfo (1 603 cytowan), podium zamyka Polsat News z wynikiem 1 599
cytowan.
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RADIO -TOP 10

W rankingu najczesciej cytowanych stacji radiowych w marcu pierwsze miejsce zajat RMF FM (3 116 cytowan we wszystkich
analizowanych mediach). Drugie miejsce przypadio stacji Radio ZET (1 072 cytowan), podium zamyka TOK FM z wynikiem 658

cytowan.
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PORTALE -TOP 10

W rankingu najczesciej cytowanych portali w marcu pierwsze miejsce zajat onet.pl (4 304 cytowan we wszystkich analizowanych
mediach). Drugie miejsce przypadio portalowi wp.pl (2 395 cytowan), podium zamyka interia.pl z wynikiem 1359 cytowan.
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TYGODNIKI | DWUTYGODNIKI-TOP 5

W rankingu najczesciej cytowanych tygodnikdw w marcu pierwsze miejsce zajat Do Rzeczy (365 cytowan we wszystkich
analizowanych mediach). Drugie miejsce przypadto tytutowi Newsweek (154 cytowan), podium zamyka Wprost z wynikiem 131
cytowan.
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MIESIECZNIKI | DWUMISIECZNIKI -TOP 5

W rankingu najczesciej cytowanych miesiecznikdw i dwumiesiecznikdw w marcu pierwsze miejsce zajat Do Rzeczy (365 cytowan we
wszystkich analizowanych mediach). Drugie miejsce przypadto tytutowi Newsweek (154 cytowan), podium zamyka Wprost z

wynikiem 131 cytowan.
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MEDIA EKONOMICZNE -TOP 5

W rankingu najczesciej cytowanych mediow ekonomicznych w marcu pierwsze miejsce zajat Rzeczpospolita (2 260 cytowan we
wszystkich analizowanych mediach). Drugie miejsce przypadto Dziennik Gazeta Prawna (1 099 cytowan), podium zamyka money.pl z
wynikiem 676 cytowan.
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MEDIA REGIONALNE -TOP 5
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W rankingu najczesciej cytowanych mediow regionalnych w marcu pierwsze miejsce zajat Radio Krakéw (452 cytowan we
wszystkich analizowanych mediach). Drugie miejsce przypadto Radio Poznan (181 cytowan), podium zamyka Gtos Wielkopolski z

wynikiem 160 cytowan.
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Badanie wykonano na podstawie materiatow z
monitoringu prasy, radia, telewizji oraz portali
internetowych, w ktorych padaty nazwy mediow:
tytutdéw prasowych;

portali internetowych,;

stacji radiowych, stacji telewizyjnych lub tytuty ich
programow.

Analiza obejmuje wszystkie przekazy medialne, w
ktorych cytuje sie lub powotuje na doniesienia, ktdre
pierwotnie pojawity sie w innych srodkach przekazu.

Do raportu sa kwalifikowane publikacje odwotujace
sie do artykutéw, wypowiedzi, stwierdzen, ktore
pojawily sie na tamach badz antenie innego
medium, pod warunkiem, ze nie sg omawiane w
kontekscie przegladu medidow oraz nie sa
przedrukiem z innego medium.

Zakwalifikowane publikacje sa w  wiekszosci
wypadkoéw rozpoznawalne za pormoca nastepujacych
Srodkdéw:  stwierdzenie  jest  umieszczone @ w
cudzystowie oraz podane jest jego zrodto, pojawiaja
sie  sformutowania typu: czwartkowa Gazeta
Wyborcza napisata, ze../ dziennikarze na famach
Rzeczpospolitej zauwazyli ze../ Radio RMF FM
poinformowato o.../w wywiadzie dla Zycia Warszawy
X stwierdzit ze../ wedtug badan tygodnika Wprost...;

Gtownym kryterium decydujacym o
zakwalifikowaniu danego wycinka jest bezposrednie
odwotanie sie do konkretnego artykutu, stwierdzenia,
wypowiedzi opublikowanej na tamach gazety lub
wyemitowanej w programie telewizyjnym lub
radiowym.
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METODOLOGIA BADANIA

Raport nie uwzglednia materiatow, ktore:

omawiaja profil dziatalnosci danego srodka przekazu
badz umieszczaja wypowiedzi dziennikarzy na
tematy niezwigzane z trescig pisanych przez nich
artykutow;

powotuja sie na prase zagraniczna;

stanowig tzw. powotania wiasne mediow - gazeta/
stacja powotuje sie na doniesienia wiasne lub
medidw z tej samej grupy kapitatowej;

zostaty opublikowane w gazecie, na strukture ktorej
sktadaja sie wylacznie przedruki z innych gazet
(Angora, Forum);

cytuja publikacje starsze od obecnych o ponad 3 lata
lub przywotuja nieistniejace juz media;

powotuja sie na informacje ze stron internetowych
firm i organizacji (m.in..com, .gov, .org);

sa powtorzeniami catych programow danej stacji
telewizyjnej lub radiowej;

sa przedrukami z innych mediow;

sg powotaniami na filmy fabularne emitowane na
antenach TV;

stanowig komentarz tylko zdjecia badz tylko oktadki
prasowej, jesli komentarz ten nie omawia
bezposrednio artykutu;

sa przegladami prasy (mediow) opublikowanymi w
prasie badz tez wyemitowanymi w radiu lub telewizji;
w badaniu nie sa uwzgledniane przekazy, ktorych
zrodtem sa agencje informacyjne oraz portale o
charakterze agregatorow tresci.

Jezeli w jednym materiale kilkukrotnie powotywano
sie na te samg gazete, stacje telewizyjng / radiows,
portal internetowy, ale w rdéznych kontekstach, w
korncowym zestawieniu brano pod uwage pierwsze
wystapienie.

13

Do sumy powotan nie sg wliczane takze wzajemne
cytowania w obrebie medidéw oraz ich wydan
internetowych powigzanych kapitatowo.

Wynik dla dziennika ,Polska” stanowi suma powotan
na tytut ,Polska”.

Wynik dla mutacji regionalnych wydawanych pod
wspolnym  tytutem ,Polska” (,Dziennik Battycki”,

,Dziennik todzki", ,Dziennik Zachodni”, ,Gazeta
Krakowska”, Gazeta Wroctawska”, ,Gtos
Wielkopolski”, ,Kurier Lubelski”) stanowi sume

powotan na powyzsze tytuly zarowno z uzyciem
petnej nazwy gazety (np. ,Polska Dziennik Battycki")
jak i jej nazwy skroconej (,Dziennik Battycki”).
Powotania na mutacje regionalne sa ujednolicone do
petnej nazwy i klasyfikowane jako cytaty z medidw
regionalnych.

Analiza obejmuje ponad 1000 gazet i czasopism,
wybrane programy w stacjach telewizyjnych (TVPI,
TVP2, TVP Info, TVN, TVN24, TVN24 BIS, TVN Turbo,
Polsat, Polsat News, Polsat News 2) i rozgtosniach
radiowych (PR1, PR3, PR4, RDC, Radio Maryja,
Muzo.fm, Radio RMF FM, Radio Zet, Radio TOK FM)
oraz portale internetowe, na ktorych regularnie
pojawiaja sie nowe tresci, z wytaczeniem zrdodet o
charakterze agregatorow tresci i agencji
informacyjnych. Analiza nie obejmuje materiatow z
social media i komentarzy umieszczanych pod
artykutami w portalach internetowych.

Szczegotowe informacje dotyczace monitoringu
mozna znalez¢ na stronie www.imm.com.pl.
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o IMM

Instytut Monitorowania Mediow (IMM) dostarcza kompleksowy monitoring wszystkich mediéw od 2000 roku. Dostepny online modut analityczny umozliwia
pomiar efektywnosci dziatarh PR oraz pozwala na biezace sSledzenie efektow dziatan komunikacyjnych na tle konkurencji. Ponadto pomaga chronic¢ reputacje

firmy i marki w sytuacjach kryzysowych.

Statym monitoringiem objetych jest ponad milion domen z polskiego zasobu internetu wraz z social mediami (z aktualizacja w czasie rzeczywistym), ponad 1
000 tytutdow prasowych oraz ponad 200 stacji radiowych i telewizyjnych z szerokim wyborem medidw regionalnych oraz lokalnych.

@ &

(+48 22) 378 37 50 imm@imm.com.pl imm.com.pl

DANE KONTAKTOWE DLA MEDIOW:

Sylwia Dobkowska
PR & Marketing Manager
@: sdobkowska@imm.com.pl
kom.: +48 502 422 574

Instytut Monitorowania Mediéw sp. z 0.0. sp. k., ul. Chmielna 85/87, 00-805
NIP: 525-21-51-907, Regon: 016163669, KRS: 0000725609, Sad Rejonowy dla m st. Warszawy, XII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego.
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