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WYDATKI  

REKLAMOWE 

- 

BRANŻA  

FARMACEUTYCZNA 

PA Ź D Z I E R N I K  2 0 1 9  
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RAPORT IMM 

METODOLOGIA 

Z A K R E S  

Rapor t  opracowany  na  

pods tawie  danych   

z  mon i to r ingu  rek lam 

admon i t  IMM,  obe jmu je  ok res  

1 -31  paźdz ie rn ika  2019 .  

M E D I A  

Badan iem ob ję te  

rek lamy opub l i kowane 

w pras ie  o raz  

wyemi towane w rad iu   

i  t e lew iz j i .  

K W O T Y  

Wydatk i  p rezen towane 

w raporc ie  podawane 

są  wed ług  o f i c ja lnych  

cenn ików ne t to  

poszczegó lnych  

med iów.   
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Branża farmaceutyczna największe budżety 

przeznaczyła na reklamę w telewizji, na którą 

przeznaczono ponad 472,6 mln zł. 

 

W reklamę radiową zainwestowano 125,6 mln zł. 

 

Najmniejsze kwoty przeznaczono na reklamę w prasie –

53,3 mln zł. 

WYDATKI REKLAMOWE 

W PODZIALE NA 

MEDIA 
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W kwietniu największe budżety reklamowe lokowane 

były we wtorki i wyniosły w sumie 121,2 mln zł. 

 

Najniższe wydatki reklamowe zostały zanotowane w 

soboty – ok. 60 mln zł. 

WYDATKI REKLAMOWE 

W PODZIALE NA 

DNI TYGODNIA 
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W kwietniu marka APAP zainwestowała największe kwoty w 

reklamy – ponad 13 mln zł.  

 

Na kolejnych miejscach znalazły się Molekin (12,1 mln zł), 

Ibuprom (11,7 mln zł), AntyGrypin (11,5 mln zł) oraz Ibum 

(9,8 mln zł). 

MARKI  

O NAJWIĘKSZYCH 

WYDATKACH REKLAMOWYCH 
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W październiku 2019 roku najwyższe budżety w branży farmaceutycznej 

zostały przeznaczone na reklamy środków na przeziębienie i grypę (40 

proc.) oraz środków przeciwbólowych (23 proc.).  

 

Inwestowano również w promocję m.in. witamin i minerałów, 

suplementów diety, preparatów poprawiających urodę, a także 

środków uspokajających. 

TYPY REKLAMOWANYCH 

PRODUKTÓW 
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ADMONIT 

Admonit monitoring reklam to narzędzie do analizy wydatków 

reklamowych danej marki oraz jej konkurencji. Admonit monitoruje 

reklamy w niemal 100 stacjach RTV i ponad 400 tytułach prasowych. 

Wydatki podawane są według oficjalnych cenników netto poszczególnych 

mediów. Umożliwia monitorowanie nowych kampanii, a także analizę 

dotychczas wyemitowanych reklam, według marki oraz branż.  

 

Więcej zalet admonit: 

 www.imm.com.pl/admonit_monitoring_reklam 
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i m m @ i m m . c o m . p l  

w w w . i m m . c o m . p l  

K O N T A K T  

Instytut Monitorowania Mediów (IMM) dostarcza kompleksowy 

monitoring wszystkich mediów od 2000 roku. Dostępny online moduł 

analityczny umożliwia pomiar efektywności działań PR oraz pozwala na 

bieżące śledzenie efektów działań komunikacyjnych na tle konkurencji. 

Ponadto pomaga chronić reputację firmy i marki w sytuacjach 

kryzysowych. 

 

Stałym monitoringiem objętych jest ponad milion domen  

z polskiego zasobu internetu wraz z social mediami  

(z aktualizacją w czasie rzeczywistym), ponad 1 000 tytułów prasowych 

oraz ponad 200 stacji radiowych i telewizyjnych z szerokim wyborem 

mediów regionalnych oraz lokalnych. 

 

Więcej o IMM: www.imm.com.pl. 

S y l w i a  H o r n o w s k a  

s h o r n o w s k a @ i m m . c o m . p l  
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