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ZAKRES

Raport opracowany na
podstawie danych
Z monitoringu reklam

admonit IMM, obejmuje

okres 1-30 czerwca 2019.

RAPORT IMM

METODOLOGIA

-\

MEDIA

Badaniem objete
reklamy opublikowane

W prasie oraz

wyemitowane w radiu |

telewizji.

KWOTY

Wydatki prezentowane

W raporcie podawane

sg wedtug oficjalnych

cennikow netto
poszczegolnych

mediow.




WYDATKI REKLAMOWE
W PODZIALE NA o
MEDIA

100 min

Branza finansowa najwieksze budzety przeznaczyta na

reklame w telewizji, na ktorg przeznaczono 117,1 min zi. 75 min

W reklame radiowg zainwestowano 19,4 min zt.
50 min

Najmniejsze kwoty przeznaczono na reklame w prasie —

4.8 min zt.
25 min

0 min Telewizja Radio Prasa




WYDATKI REKLAMOWE ...
W PODZIALE NA
DNI TYGODNIA 20min

W czerwcu najwieksze budzety reklamowe branzy 15min

finansowe] lokowane byly w poniedziatki | niedziele -
wyniosty w sumie 43 min zi.

10min
Najnizsze wydatki reklamowe zostaty zanotowane

w pigtki — ok. 18,4 min zt.
5min
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15 min

10 min

5 min

0 min Credit Agricole

Pekao

0. Skarbowe

PZU

Santander

MARK]
O NAJWIEKSZYCH
WYDATKACH REKLAMOWYCH

W czerwcu bank Credit Agricole zainwestowat najwieksze

kwoty w reklamy — prawie 12 min zt.

Na kolejnych miejscach znalazty sie Pekao (11,3 min zi),
Obligacje Skarbowe (9 min zt), PZU (8,9 min zt) oraz
Santander Bank Polska (8,6 min zi).




TYPY REKLAMOWANYCH

Karty platnicze W czerwcu 2019 roku najwyzsze budzety w branzy finansowej zostaty
12%

przeznaczone na reklamy (51 proc.) oraz

(17 proc.).

Inwestowano rowniez w promocje m.in. oraz

Ubezpieczenia Bankowos¢é
13% 51%

Ustugi finansowe
17%




WYDATKI REKLAMOWE Plansza sponsorska
W PODZIALE NA

REKLAME | PLANSZE
SPONSORSKIE

W czerwcu 98 proc. budzetu reklamowego branzy
finansowe] (133,4 min zt) zostato przeznaczone na

promocje w blokach reklamowych.

2 proc. wszystkich wydatkow (ok. 3,1 min zi)

przeznaczono na plansze sponsorskie.

Reklama
98%




ADMONIT

Admonit monitoring reklam to narzedzie do analizy wydatkow
reklamowych danej marki oraz je] konkurencji. Admonit monitoruje
reklamy w niemal 100 stacjach RTV i1 ponad 400 tytutach prasowych.
Wydatki podawane sg wedtug oficjalnych cennikow netto poszczegolnych
mediow. Umozliwia monitorowanie nowych kampanii, a takze analize

dotychczas wyemitowanych reklam, wedtug marki oraz branz.

Wiecej zalet admonit:

www.imm.com.pl/admonit monitoring reklam



http://www.imm.com.pl/admonit_monitoring_reklam

IMM dostarcza kompleksowy monitoring wszystkich mediow od 2000
roku. Dostepny on-line modut analityczny umozliwia pomiar efektywnosci
dziatan PR | pozwala na biezgce Sledzenie efektow dziatan
komunikacyjnych na tle konkurencji. Pomaga chroniC¢ reputacje firmy

| marki w sytuacjach kryzysowych.

Statym monitoringiem objetych jest ponad milion domen z polskiego
zasobu Iinternetu wraz z social mediami (z aktualizacjg w czasie
rzeczywistym), ponad 1000 tytutow prasowych oraz ponad 200 stacj

RTV z szerokim wyborem mediow regionalnych i lokalnych.

Wiecej o IMM: www.imm.com.pl
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22 378 37 50
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