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w wybranych branzach
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Raport zostat opracowany na
podstawie danych

z monitoringu reklam admonit
IMM, obejmuje okres 1-28
lutego 2019 .

Badaniem objete zostaty
reklamy opublikowane
W prasie oraz wyemitowane

w radio i telewizji.

Wydatki prezentowane
w raporcie podawane s3

wedtug oficjalnych cennikéw

netto poszczegdlnych mediow.

Wiecej o admonit:

www.imm.com.pl/admonit m

onitoring reklam

Instytut Monitorowania Mediow zbadat wydatki reklamowe
w lutym 2019 roku w wybranych branzach: farmaceutycznej,

handlowej, finansowej, telekomunikacyjnej i motoryzacyjne;j.

W raporcie:

Wydatki reklamowe w podziale na branze
Wydatki reklamowe w podziale na media
Branza handlowa

Branza farmaceutyczna

Branza finansowa

Branza telekomunikacyjna
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Branza motoryzacyjna


http://www.imm.com.pl/admonit_monitoring_reklam
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Wydatki reklamowe
w podziale na branze

Wedtug danych IMM, w mediach najwiekszy budzet na reklamy przeznaczyta branza
farmaceutyczna, ktorej wydatki w lutym wyniosty 44 proc. sposréd wszystkich
przeanalizowanych branz. Nieco mniejszy udziat kwot zainwestowanych w reklamy
zanotowata branza handlowa (27 proc.). Na trzecim miejscu znalazta sie motoryzacja (11
proc.), za nig finanse (10 proc.) i telekomunikacja (8 proc.).

Wydatki reklamowe w podziale na branze

Telekomunikacja
8%

Finanse
10% Farmacja
44%
Motoryzacja
11%

27%
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Wydatki reklamowe
w podziale na branze

W lutym wydatki branzy farmaceutycznej wyniosty ponad 422 min zt na promocje w
telewizji, prasie i radio. Kwota ta jest niemal o ponad 167 min wieksza od tej, ktdorg na

reklame przeznaczyta branza handlowa. Sumy te istotnie przekraczajg budzety
pozostatych branz.

BRANZA Wydatki reklamowe

farmaceutyczna 422,4 min
handlowa 255,1 min
motoryzacyjna 102,9 min
finansowa 94,9 min
telekomunikacyjna 82,4 min
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Wydatki reklamowe
w podziale na media

Najwieksze kwoty w przeanalizowanych branzach nadal inwestowane sg w reklamy
telewizyjne ($rednio po 60 proc.), gdzie np. branza farmaceutyczna przeznaczyta na
reklame ponad 298 min zt. Najmniejsze budzety przeznaczane sg na promocje w prasie.

Wydatki reklamowe w podziale na media

mprasa mradio mtelewizja

Farmacja Finanse Handel Motoryzacja Telekomunikacja
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Handel:

marki o najwiekszych wydatkach
reklamowych

W lutym 2019 roku najwiekszym budzetem reklamowym madgt pochwali¢ sie Lidl, ktory
przeznaczyt ponad 45 min zt na promocje w mediach tradycyjnych. Na kolejnych
miejscach znalazty sie: Media Expert, Biedronka, Euro RTV AGD oraz Media Markt.

Marki z branzy handlowej o najwiekszych wydatkach
reklamowych

Lidl Media Expert Biedronka Euro RTV AGD Media Markt
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Handel:
typy reklamowanych sklepow

Wsrdd kategorii reklamowanych produktéw w branzy handlowej — oprécz sklepéw z
elektronikg (31 proc.) i dyskontéw (30 proc.), w zestawieniu na wysokim miejscu znalazty
sie sklepy meblowe (9 proc.), a za nimi hipermarkety (7 proc.) oraz sklepy typu
convenience (5 proc.), drogerie i perfumerie (4 proc.), sieci budowlane (4 proc.) oraz sklepy
sportowe (2 proc.)

Kategorie reklamowanych sklepdw z branzy
handlowej

Inne
sklepy sportowe 8%
2%
Sieci budowlane
4%

Drogeriei perfumerie
4%

Sklepy z elektroniky

Sklepy convenience 31%

5%

Hipermarkety
7%

Sklepy meblowe

9% Sklepy dyskontowe

30%
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Farmacja:
marki o najwiekszych wydatkach
reklamowych

W lutym marka Molekin zainwestowata najwieksze kwoty w reklamy — ponad 9 min zt. Na
kolejnych miejscach znalazty sie Ibuprom, Griperx, Gripovita oraz Regnerum.

Marki z branzy farmaceutycznejo najwiekszych
wydatkach reklamowych

Molekin Ibuprom Gripex Gripovita Regenerum
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Farmacja:
typy reklamowanych produktow

W lutym 2019 roku najwieksze budzety w branzy farmaceutycznej zostaty przeznaczane
na preparaty wspomagajace w czasie przeziebiania i grypy (31 proc.) oraz $rodki
przeciwbdlowe (16 proc.). Inwestowano réowniez w promocje m.in. suplementéw diety,
witamin i mineratdw, a takze preparatéw pielegnacyjnych.

Kategorie reklamowanych produktow w branzy
farmaceutycznej

Inne
34%

Na przezigbienie i

Eryps
31%

Uroda

4% Przeciwbolowe

Witaminy i mineraly 16%

7%

Suplementy diety
8%
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Finanse:

marki o najwiekszych wydatkach
reklamowych

W lutym na pierwszym miejscu wsrdod marek o najwiekszych wydatkach reklamowych w
branzy finansowe] znalazt sie mBank. Kolejne pozycje zajmujg PKO BP, Ministerstwo
Finanséw, Alior Bank oraz Eurobank.

Marki z branzy finansowej o najwiekszych wydatkach

reklamowych
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Finanse:
typy reklamowanych ustug

W lutym branza finansowa w najwiekszym stopniu inwestowata w reklamy bankowosci
(64 proc. wszystkich kategorii produktowych) oraz ubezpieczen i ustug finansowych.

Kategorie reklamowych ustug w branzy finansowej

Inne
10%

Ustugi finansowe
13%

Ubezpieczenia
13%

Bankowosé
64%
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Telekomunikacja:

marki o najwiekszych wydatkach
reklamowych

W lutym na pierwszym miejscu w zestawieniu marek o najwiekszych wydatkach
reklamowych w branzy telekomunikacyjnej znalazt sie Orange, ktéry wydat prawie 27 min
zt i wyprzedzit Play, T-Mobile, Plus oraz UPC.

Marki z branzy telekomunikacyjnej o najwiekszych
wydatkach reklamowych

Mlili oy 2t
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Telekomunikacja:
typy reklamowanych ustug

W branzy telekomunikacyjnej wiekszo$¢ styczniowych reklam dotyczyta sieci
komérkowych (28 proc.). Na kolejnych miejscach w zestawieniu znalazty sie m.in. oferta
na karte, oferta faczona (TV, Internet, Telefon) oraz oferta na abonament.

Kategorie reklamowanych ustug w branzy
telekomunikacyjnej

Inne
21%
Sieci komérkowe
28%
Ofertana
abonament
14%

Oferta tgczona (TV, Oferta na karte
Internet, Telefon) 23%

14%
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Motoryzacja:

marki o najwiekszych wydatkach
reklamowych

W lutym w pierwszej pigtce marek motoryzacyjnych na czele znalazt sie Toyota (ponad 8,5
min zt), nastepnie Opel, Hyundai, Renault oraz Citroen.

Marki z branzy motoryzacyjnej o najwiekszych
wydatkach reklamowych

Toyota Opel Hyundai Renault Citroen
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Motoryzacja:
typy reklamowanych produktow

W branzy motoryzacyjnej w reklamach niezmiennie najwieksze udziaty majg samochody
osobowe (68 proc.). Na kolejnych miejscach znalazty sie reklamy samochoddéw
dostawczych, aut matych i klasy sredniej oraz autoryzowanych dealeréw.

Kategorie reklamowanych produktow w branzy
motoryzacyjnej

Inne
11%

Autoryzowani
dealerzy
5%

Auta mate i klasa
srednia
6%

Samochody
dostawcze

10% Samochody
osochowe

E8%
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Kontakt: Kontakt dla medidéw:
imm@imm.com.pl Joanna Godrska

Tel. 22 378 37 50 jgorska@imm.com.pl
www.imm.com.pl Tel. 22 378 37 50

O admonit:

Admonit monitoring reklam to narzedzie do analizy wydatkéw reklamowych danej marki oraz jej
konkurencji. Admonit monitoruje reklamy w niemal 100 stacjach RTV i ponad 400 tytutach prasowych.
Wydatki podawane sg wedtug oficjalnych cennikéw netto poszczegdlinych medidw. Umozliwia
monitorowanie nowych kampanii, a takze analize dotychczas wyemitowanych reklam, wedtug marki oraz

branz.

Wiecej zalet admonit: www.imm.com.pl/admonit_monitoring reklam

O IMM:

IMM dostarcza kompleksowy monitoring wszystkich mediéw od 2000 r. Dostepny on-line modut
analityczny umozliwia pomiar efektywnosci dziatarn PR i pozwala na biezgce $ledzenie efektéw dziatan

komunikacyjnych na tle konkurencji. Pomaga chronic reputacje firmy i marki w sytuacjach kryzysowych.

Statym monitoringiem objetych jest ponad milion domen z polskiego zasobu internetu wraz
z social mediami (z aktualizacjg wynikéw w czasie rzeczywistym), ponad 1000 tytutéw prasowych oraz

ponad 200 stacji RTV z szerokim wyborem mediow regionalnych i lokalnych.

Wiecej o IMM: www.imm.com.p|



http://www.imm.com.pl/admonit_monitoring_reklam
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