Najbardziej opiniotworcze
polskie media
w grudniu 2018 roku

Analiza czestotliwosci cytowania poszczegdlnych medidw przez inne media

na podstawie przekazow prasowych, telewizyjnych, radiowych oraz internetowych
z okresu od 1 do 31 grudnia 2018 roku
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Najbardziej opiniotwdrcze polskie media

Wstep

Badanie przeprowadzono

przekazéw z medidw (publikacji prasowych, programoéw radiowych
na podstawie

i telewizyjnych, materiatéw z portali internetowych ) z okresu
od 1 do 31 pazdziernika 2018 r.

30 024

Dziennikarze odnosili sie

24 734 w portalach internetowych,
do wiadomosci z famdw innych medidéw 30 565 razy

3267 w prasie, 1 965 w telewizji
i 599 w radio).

Analiza obejmuje przekazy, ktére nie sg przeglagdami mediow i przedrukami.
Petny opis badania znajduje sie na koricu raportu.
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Najbardziej opiniotwodrcze polskie media

W rankingu najczesciej cytowanych medidéw pierwsze miejsce zajat portal Wirtualna Polska, drugie radio
RMF FM a trzecie portal Onet.pl (Wyk. 1).
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Najbardziej opiniotwodrcze polskie media

Pierwsze miejsce w zestawieniu najczesciej cytowanych tytutdéw prasowych zajeta ,Rzeczpospolita”
(Wyk. 2).
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Najbardziej opiniotwodrcze polskie media

Sposrod stacji telewizyjnych najczesciej powotywano sie na informacje podawane na antenie TVN24
(Wyk. 3).
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Najbardziej opiniotwodrcze polskie media

Sposrod rozgtosni radiowych najczesciej powotywano sie na informacje podawane na antenie RMF FM
(Wyk. 4).
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Najbardziej opiniotwodrcze polskie media

WSrdd najczesciej cytowanych portali na pierwszym miejscu znalazt sie portal Wirtualna Polska (Wyk. 5).
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Najbardziej opiniotwodrcze polskie media

Najczesciej przywotywanym medium ekonomicznym byt Dziennik Gazeta Prawna (Wyk. 6).
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Najbardziej opiniotwodrcze polskie media

Wsrdd najczesciej cytowanych tygodnikéw i dwutygodnikdw pierwsze miejsce zajat tygodnik ,Newsweek”
(Wyk. 7). Z kolei miesiecznikiem, na ktéry najczesciej powotywaty sie inne media byt ,Forbes” (Wyk. 8).
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Najbardziej opiniotwodrcze polskie media

Radio Krakéw byto w analizowanym czasie najczesciej cytowanym medium regionalnym (Wyk. 9).
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OPIS BADANIA:

Badanie wykonano na podstawie materiatéw z
monitoringu prasy, radio, telewizji oraz portali
internetowych w ktérych padaty nazwy medidw:
*tytutéw prasowych,

*portali internetowych,

sstacji radiowych, stacji telewizyjnych lub tytuty ich
programow.

Analiza obejmuje wszystkie przekazy, w ktérych cytuje
sie lub powofuje na doniesienia, ktdre pierwotnie
pojawity sie w innych srodkach przekazu.

IMM opracowuje raport na podstawie wszystkich tych
przekazow, w ktérych media powotujg sie na doniesienia
innych mediow.

Do raportu sg kwalifikowane publikacje odwotujace sie
do artykutow, wypowiedzi, stwierdzen, ktdre pojawity sie
na tamach badz antenie innego medium, pod warunkiem,
ze nie sg omawiane w kontekscie przeglagdu mediéw oraz
nie sg przedrukiem z innego medium.

Zakwalifikowane publikacje sg w wiekszosci wypadkow
rozpoznawalne za pomocg nastepujgcych srodkow:
stwierdzenie jest umieszczone w cudzystowie oraz
podane jest jego zrédto,

pojawiajg sie sformufowania typu: czwartkowa Gazeta
Wyborcza napisata, ze../ dziennikarze na tamach
Rzeczpospolitej  zauwazyli, ze../Radio RMF FM
poinformowato o.../w wywiadzie dla Zycia Warszawy X
stwierdzit, ze.../ wedtug badan tygodnika Wprost...;

Gtéwnym kryterium decydujagcym o zakwalifikowaniu
danego wycinka jest bezposrednie odwofanie sie do
konkretnego  artykutu, stwierdzenia, wypowiedzi
opublikowanej na tamach gazety lub wyemitowanej w
programie telewizyjnym/radiowym.

Jezeli w jednym materiale kilkukrotnie powotywano sie
na te sama gazete, stacje telewizyjng/radiowa, portal
internetowy, ale w réznych kontekstach, w korncowym
zestawieniu brano pod uwage pierwsze wystgpienie.

Raport nie uwzglednia materiatéw, ktore:

omawiajg profil dziatalnosci danego srodka przekazu,
badZ umieszczajg wypowiedzi dziennikarzy na tematy
niezwigzane z trescig pisanych przez nich artykutow,
powotujg sie na prase zagraniczng, stanowig tzw.
powotania wiasne mediéw — gazeta/ stacja powotuje sie
na doniesienia wtasne lub mediéw z tej samej grupy
kapitatowe],

Najbardziej opiniotwdrcze polskie media

lata lub przywotujg nieistniejgce juz media, powotujg sie
na informacje ze stron internetowych firm i organizacji
(m.in. .com, .gov, .org), sg powtérzeniami catych
programow danej stacji telewizyjnej lub radiowej, sa
przedrukami z innych mediéw, sg powofaniami na filmy
fabularne emitowane na antenach TV, stanowia
komentarz tylko zdjecia badz tylko oktadki prasowej, jesli
komentarz ten nie omawia bezposrednio artykutu, sa
przegladami prasy (medidw) opublikowanymi w prasie
badz tez wyemitowanymi w radiu lub telewizji, w
badaniu nie sg uwzgledniane przekazy, ktorych zrédtem
sg agencje informacyjne oraz portale o charakterze
agregatorow tresci.

Do sumy powotan nie sg wliczane takze wzajemne
cytowania w obrebie mediéw oraz ich wydan
internetowych powigzanych kapitatowo.

Wynik dla dziennika ,Polska” stanowi suma powofan na
tytut  ,Polska”. Wynik dla mutacji regionalnych
wydawanych pod wspélnym tytutem ,Polska” (,Dziennik
Battycki”, ,Dziennik todzki”, ,Dziennik Zachodni”,
,Gazeta Krakowska”, ,Gazeta Woroctawska”, ,Gtos
Wielkopolski”, ,Kurier Lubelski”) stanowi sume powotan
na powyzsze tytuty zaréwno z uzyciem petnej nazwy
gazety (np. ,Polska Dziennik Battycki”) jak i jej nazwy
skréconej (,Dziennik Battycki”). Powotania na mutacje
regionalne s3 ujednolicone do petnej nazwy i
klasyfikowane jako cytaty z mediow regionalnych.

Analiza obejmuje ponad 1000 gazet i czasopism, wybrane
programy w stacjach telewizyjnych (TVP1, TVP2, TVPinfo,
TVN, TVN24, TVN Biznes i Swiat, TVN TURBO, POLSAT,
Polsat News, Polsat News2) i rozgtosniach radiowych
(PR1, PR3, PR4, RDC, Radio Maryja, Muzo.fm, Radio RMF
FM, Radio Zet, Radio TOK FM) oraz portale internetowe
na ktérych regularnie pojawiaja sie nowe tresci, z
wytgczeniem Zrédet o charakterze agregatoréw tresci i
agencji informacyjnych. Analiza nie obejmuje materiatéw
z social media i komentarzy umieszczanych pod
artykutami w portalach internetowych.

Szczegétowe informacje dotyczace monitoringu mozna
znalez¢ na stronie www.imm.com.pl.

Kontakt dla mediow:

Magdalena Tokaj

magdalena.tokaj@imm.com.pl
tel.: +48 22 378 37 50
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